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EL MONTE TESTACCIO O MONTE DEI COCCI DE ROMA es una
colina artificial formada por millones de restos de anforas olearias que
se fueron acumulando en aquel lugar durante los siglos | a lll d.C. Estas
anforas se utilizaban para el transporte de aceite de oliva y, una vez
llegaban al puerto de Roma, se rompfan en pedazos y se depositaban de
forma ordenada en una estructura dispuesta para tal fin que darfa lugar
después a la actual colina.

Las anforas descubiertas en este monte emblemético han aportado
abundante y valiosa informacién sobre el comercio entre la Peninsula
Ibérica, el norte de Africa v la capital del Imperio Romano, ya que muchas
conservan aln una serie de inscripciones en tinta negra -los tituli picti-,
que indican la tara del anfora, el peso del contenido neto, el nombre del
comerciante o transportista y una especie de control fiscal donde figura la
fecha de expedicion del anfora. Ademas, estos recipientes tenian impresos
unos sellos que, para algunos estudiosos, correspondian al propietario del
aceite de oliva.

Las primeras investigaciones arqueologicas fueron realizadas a finales del
siglo XIX por el aleman Henrich Dressel, quien dio nombre al tipo de anfora
mas difundida en la parte occidental del Imperio, la Dressel 20. Se trata
de un recipiente globular faciimente identificable, a menudo sellado, con
un peso en vacio proximo a los 30 kilos y con capacidad para almacenar
hasta 70 kilos de aceite.

Fue este mismo arquedlogo quien demostrd que estas anforas se utilizaban
para transportar aceite de oliva y que la mayoria provenian de la Bética,
un hecho que confirmé después el arquedlogo franco-britanico George
Edward Bonsor tras varias prospecciones en Andalucia.

El monte Testaccio es, pues, testimonio vivo de la historia del aceite de
oliva, y estas investigaciones demuestran que el comercio de aceite de
oliva entre la Bética -la actual Andalucia- y la capital del Imperio Romano
sentd las bases de lo que, en gran medida, es en la actualidad.
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1. INTRODUCCION

Como todos los afios, Deoleo presenta su informe de campana, en el que
analizamos los datos de produccion de aceite de oliva en los diferentes
paises en los que se cultiva el olivo. Con este documento pretendemos
ayudar a entender las dinamicas del sector, contribuir a su desarrollo y a
que el aceite se consuma mas y en mas paises.

En los Ultimos informes hemos incluido un tema de actualidad que
seleccionabamos entre los de interés general para todo el sector; el afio
pasado nos referimos al mercado estadounidense. Este afio hemos decidido
ser mas ambiciosos y extender el alcance de nuestro informe, y para ello
hemos concedido a Italia el peso que tiene en nuestra industria. De esta
forma, en esta edicién 2015, desarrollamos dos temas de actualidad: uno,
de gran relevancia en Italia, el concepto, Made in Italy; y otro, mas especifico
de Espafia, que esta en la mesa de todas las asociaciones, productores,
envasadores e incluso autoridades espafiolas: la venta a pérdida vy el
impacto directo e indirecto que esta tiene.

Los vinculos milenarios entre Espafia e Italia en la produccion, elaboracion
y comercializacion del aceite de oliva han inspirado el disefio del informe de
este ano: en la portada, el monte Testaccio de Roma, una colina artificial
formada por millones de anforas olearias que se fueron acumulando en
aquel lugar tras ser empleadas en el transporte de aceite de oliva desde
la Bética, la actual Andalucia, hasta la capital del Imperio Romano. Se trata,
sin duda, de un testimonio vivo de la historia del aceite de oliva que dice
mucho sobre lo que fue el comercio de aceite en aquella épocay lo que es
en la actualidad.

Estamos convencidos de que esta edicidn sera de ayuda para todos los
gue amamos el sector y deseamos un éxito duradero y rentable para toda
la cadena de valor.



2. TEMAS DE ACTUALIDAD.
ESPANA E ITALIA: PASADO,
PRESENTE Y FUTURO DEL
ACEITE DE OLIVA

La historia del aceite de oliva no puede entenderse sin Espafia e Italia.
Si Espafia ha sido tradicionalmente el principal productor de aceite
de oliva, la expansion del aceite mas alla de la cuenca mediterranea
no puede entenderse sin el saber hacer italiano en la elaboraciéon
y la comercializacién. Ambos palises son referentes mundiales en
aceite de oliva, por lo que aquello que suceda en uno u otro influira
inevitablemente en la evolucién del mercado del aceite de oliva en el
mundo. De ahi que, a continuacion, expongamos dos temas candentes
en Espafia e Italia y que merecen reflexion: la importancia del made
in Italy para la expansién del aceite de oliva y las controversias que
suscita; y, en Espafa, los riesgos del incremento de la venta a pérdida.
De la buena gestién de uno y otro asunto depende en gran medida el
futuro del sector en los dos paises.

2.1. MADE IN ITALY

En Deoleo vivimos con lo mejor de dos mundos: la creatividad, la
sensibilidad estética vy la intuicion de las nuevas tendencias, propias
de la cultura italiana; y el trabajo duro, la pasién y el empefio de los
espafioles. Y de ambos mundos compartimos la blsqueda del disfrute
de la vida. Después de muchos afios trabajando juntos, el equipo de
Deoleo ha sabido mantener esos valores tan especificos vy trasladarlos
al mundo de los negocios en el aceite de oliva.

Una de las cosas que mas admiramos de Italia es el éxito del made in
Italy, que Deoleo también representa y gestiona por todo el mundo.
Cuando en el dmbito de nuestro negocio vemos cOmo en paises lejanos
se aprecia ese concepto, Nos preguntamos: en qué consiste la clave
de ese éxito? {Por qué otros paises no han conseguido desarrollar con
similar nivel de éxito ese concepto?

Nosotros, espafioles, que vemos coémo trabajan nuestros colegas
italianos, hemos llegado a la conclusidon de que la clave esta en la
palabra “elaborar”: la forma en la que elaboran el aceite, el envase o los
mensajes de marketing.

Segln el diccionario, elaborar es transformar una cosa u obtener un
producto por medio de un trabajo adecuado. Cierto, en eso consiste
la maestria de transformar un ingrediente y obtener un producto por
medio de un trabajo adecuado. La elaboracién del aceite en Italia
es un proceso muy cuidado, no solo en la extraccion del zumo de la
aceituna, también en la combinaciéon de perfiles organolépticos, un
proceso conocido como blend; ese es el papel de los mastri oleari, que
los italianos han conseguido integrar magistralmente con sus areas
de marketing, que aportan su especial elaboraciéon en la concepcion
del envase vy el etiguetado, con el fin de hacer el producto deseable;
de construir estructuras de memoria mediante mensajes seductores
que lleven al consumidor unay otra vez a comprar ese producto. Como
espafioles, pero también como empresarios, consideramos éptima esa
forma de ejecutar la elaboracion, que en el aceite de oliva se lleva al
grado maximo.

La olivicultura italiana produce algunos de los mejores aceites de oliva
del mundo, llenos de matices, que no aburren, dignos de expertos, pero
también, a menudo, exigentes, Nno aptos para todos los publicos. Por
otra parte, su produccién es bastante limitada, incapaz de satisfacer
la demanda interna de su propio mercado. Pues bien, mediante ese
cuidado procedimiento de elaboracion que describlamos antes, los
aceites italianos han sabido adaptarse al gusto de consumidores de
todo el mundo sin perder su identidad, aunque renunciando en algunos
Casos a sus elementos mas extremos. Es la magia del blend, de la
combinacion de perfiles sensoriales que, de esta forma, consiguen
adaptar el producto a un espectro mas amplio. Desde hace siglos, los
mastri oleari italianos salen de sus fronteras buscando otros perfiles
gue redondearan, afrutaran, verdearan un poco mas la potencia de
los suyos; y ese éxito no solo fue internacional, ya que el consumidor
italiano los ha adoptado también como suyos.

Ese camino ha permitido, por otra parte, un desarrollo extraordinario del
sector del aceite de oliva en Italia. En efecto, analizando las cifras de
comercio internacional de aceite en Italia, es evidente que la dimension
del sector econdmico solo puede explicarse por el fendémeno del blend:
si solo se envasara aceite de oliva cultivado en Italia, el sector serfa un
72% mas pequefo. Y si asi fuera, no habria tenido la expansiéon mundial
que hoy tiene el aceite de oliva italiano.



2.1. MADE IN ITALY

El balance de los Ultimos afios en el mercado italiano es el siguiente:

Milesde Tm 2008/09 200910 2010/t 201112 2012/13 2013/14 2(2129)5
PRODUCCION  540,0 4300 4400 399,2 455 4612 3025
CONSUMO 7100 6757 6600 610,0 550,0 620,0 520,0
EXPORTACIN  176,9 195/ 2235 2332 2176 245,0 2437
IMPORTACION 3469 4408 4395 444,0 352 4038 4612

Dentro de este balance el desglose de produccion por calidades ha sido:

Milesde Tm  2008/09 2009/10 2010M 201112 2012113 2013/14 2(2::/\1)5

PRODUCCION 540,0 430,0 440,0 399,22 415,5 4612 302,5
EV 334,8 279,5 3019 28515 270, 318,2 190,6
LAMPANTE 205,2 150,5 1381 163,7 145,4 143,0 1,9

La tabla anterior muestra los datos mas relevantes de comercio exterior
italiano de aceite de oliva, donde se ve la magnitud de la diferencia
entre la produccion local y el consumo local, y como las exportaciones
suponen un 30% del total consumido, mas del 50% si lo referenciamos
al total envasado. Es decir, sin la conquista de los mercados exteriores,
el modelo econdmico seria muy diferente; vy, para que esto sea asi,
Italia importa aceite comunitario y extracomunitario en cantidades muy
relevantes desde hace anos.

Porgue el anglicismo made in puede dar lugar a muchas posiciones:
desde la mas extrema, de que solo puede ser o parecer italiano aquello
que se ha “elaborado” con materia prima italiana, en fabricas situadas
en ltalia, gestionado por italianos, hasta el otro extremo de algunos
evidentes abusos que encontramos en el mercado.

Este mismo fendmeno afecta a otros productos caracteristicos de
la dieta italiana. Las salsas para pasta, confeccionadas sobre base
de tomate, tienen un desarrollo muy superior al de la agricultura del
tomate en ltalia. Y qué decir del café. El estilo italiano, el goodwill que
ha desarrollado el made in Italy del café italiano, no esta soportado por
una potente agricultura del cafetal, cosa, por otra parte, imposible.

Probablemente el caso mas paradigmatico sea el de la pasta. Si hay
un producto que lleva el sello del made in Italy por todo el mundo es
la pasta. Marcas italianas e italianos gue emigraron a otros paises han
dominado estaindustria durante muchos afos. Sin embargo, cuando se
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analizan los datos de comercio exterior del trigo duro y la pasta, vemos
que ocurre algo similar a lo que sucede en el aceite. Italia produce unas
3,3 millones de toneladas de pasta y consume 1,5 millones, es decir,
aproximadamente el 60% de su produccién se exporta, v, para ello,
dado que la agricultura italiana no es capaz de abastecer la demanda,
se hace necesario importar trigo duro:

Balance de Italia de trigo duro

(En miles de

toneladas) 05/06 06/07 07/08 08/09 09/10 10M
Stock inicial 643 1.035 1.051 900 1.224 842
Produccién 4.431 3.789 3.909 5113 3.648 3.996

Importaciones 1.888 2141 2121 1.822 2.320 2178

Total recursos 6.962 6.964 7.081 7.835 7192 7.016
Stock final 1.035 1.051 900 1.224 842 656

Fuente: informe France Agrimer 2013

A pesar de los datos de la tabla anterior, que muestran que, de
media, en torno al 30% del trigo duro procesado en Italia es de origen
Nno italiano, Nno creemos que nadie dude de que la pasta que marcas
italianas venden por el mundo sea italiana, a pesar de que el trigo
provenga de Canada, del valle de San José (California), de Cérdoba, de
Francia o de Tunez.

El made in Italy es un intangible que crea rigueza a ltalia, y hay que
gestionarlo con rigor, pero sin encerrarlo en unas cortapisas que impidan
que su valor se preserve y extienda. Gestionarlo con rigor exige mantener
unos requerimientos de calidad tales que nunca un consumidor quede
defraudado; requiere un ejercicio de responsabilidad de todos.

Deoleo, formado por 244 personas de nacionalidad italiana, que opera
dos fabricas que emplean a 189 personas, que vende en el mercado
doméstico 206 millones de litros de aceite, que exporta desde Italia
248 millones de litros, que son el 23 % de la exportaciéon de aceite
envasado desde lItalia, es un actor relevante dentro del made in Italy;
y, como tal, trabajamos para preservar esas sefas de identidad de las
gue somos parte.
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2. TEMAS DE ACTUALIDAD

2.2. VENTA A PERDIDA EN ESPANA

Para abordar el andlisis del fendbmeno de la venta a pérdida es
necesario empezar por acordar el sentido de conceptos que pueden
parecer univocos y pueden no serlo: sector oleicola y venta a pérdida.

El sector oleicola estd compuesto por tres eslabones esenciales: la
produccioén, el envasado vy la comercializacion. Solo entendiendo que
el sector tiene tres elementos puede llegar a abarcarse la magnitud de
los retos vy las oportunidades.

Sialguienabordaelanélisis pensando que el sectores sololaproduccién,
o el envasado, o la comercializacion, o cualguier combinaciéon de dos de
ellos, perdera elementos importantes. Y esto ocurre muy a menudo:
solemos centrarnos en los dos primeros eslabones olvidando que el
contacto con el consumidor final es crucial, ya que la tienda es el lugar
donde se fijan los elementos mas importantes de un sector econémico:
el precio y el volumen. En el punto de venta es donde el consumidor
forma su decision y eleccion; decide si acepta el precio de esa botella o
de esa lata de atun; si con ese diferencial compra una botella de aceite
de semillas o de Extra Virgen (EV), 0 incluso si usa una vez mas el aceite
que ya tiene en la freidora. De ahi la importancia de este eslabdn, pero
también su responsabilidad.

Responsabilidad es una palabra que va cayendo en desuso en nuestro
lenguaje, como ciudadanos, como consumidores y, por supuesto,
como empresarios; lo gue hacemos tiene consecuencias aungue no
qgueramos verlo.

Deciamos que tenfamos que fijar otro concepto, el de venta a pérdida.
Cuando un molino decide que, para dar salida a un lampante tiene
que bajar su precio, pero a cambio consigue una oferta satisfactoria
por su EV, esta posiblemente tomando una decision correcta y que
nadie puede criticar. O cuando un envasador decide vender por debajo
de coste un lote a la vista de que la evolucion del mercado aconseja
vaciar el almacén ante una fuerte bajada del precio de la materia prima,
posiblemente actle en total lbgica econémica.

Ahora bien, cuando un molino consistentemente vende su aceite a un
precio inferior a su coste o al de mercado, deberia elegir entre revisar
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su sistema de contabilidad de costes o cambiar esa practica. Al finy al
cabo, su supervivencia depende ello.

Siunenvasadorva ofreciendo precios muy por debajo delacompetencia
y con nula conexién con los precios de mercado de la materia prima
que procesa, de nuevo deberia revisar su sistema de contabilidad de
costes. Y si no cambia de practica, solo nos queda entender que utiliza
practicas fraudulentas. Volveremos a este punto.

Si una cadena decide vender ocasionalmente un producto por debajo
de coste, puede deberse a un error en su contabilidad, al deseo de rotar
rapidamente una partida o bien de generar un trafico en su cadena
de tiendas que, con el aumento de facturacién, genere un margen en
otras categorias que compensen el margen perdido en esa oferta. El
problema es que, cuando en periodos largos, el sistema de distribucion
mantiene precios por debajo del coste del producto, aparte de ser
posiblemente ilegal, estda generando un dafio en el sistema del que,
casi seguro, No es consciente, pero |0 genera.

Porque qué es, desde el punto de vista econémico, vender a pérdida?
Evidentemente, vender por debajo del coste. Los llamados eslabones
tres y dos de la cadena, distribucidon y envasado, tenemos un coste
explicito del aceite que vendemos, ya gue lo compramos a los productores
a un precio cierto, kilo a kilo. También es verdad que los productores,
por su propia naturaleza, pueden tener mas dificil calcular cual es su
coste exacto de produccion y que este varie mucho desde un olivar de
montafia heredado de generaciones, mantenido por los miembros de la
familia y totalmente manual, hasta una explotacion reciente plantada en
superintensivo y totalmente irrigada y mecanizada.

Es de alabar el esfuerzo que varias instituciones hacen y han hecho
para poder estudiar el coste de produccién; los datos son publicos y
son estudios que recomendamaos releer.

Para facilitar el analisis, asumimos que el precio al que un primer
vendedor vende (almazara) y al gue un primer comprador (envasador)
compra, es un precio libremente fijado. Dado que el escandallo de
una botella de aceite es muy sencillo, podemos asumir como ndmero
grueso que, si un kg de aceite cuesta 3€ en esa primera transaccion,
un litro de ese aceite, envasado y puesto a disposicién de una cadena
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2.2. VENTA A PERDIDA EN ESPANA

de distribucién en su plataforma logistica, no se puede vender por
debajo de 3,06€ el litro. Ese coste incluye los costes de transformacion:
transporte, botella de PET, amortizaciones, mano de obra, energia,
impuestos, etc. En ese precio no hay venta a pérdida, pero no hay
creacion de valor, no hay margen para desarrollar, invertir, comunicar
las bondades del producto o de la marca.

El siguiente paso es que el distribuidor tiene que mover desde su
plataforma logistica a sus tiendas, cubrir el coste por m2 de sus locales
y los gastos inherentes, cargar un margen vy, dado que es el Ultimo
eslabdén, recaudar un IVA. Asi, O,11€ por litro como cobertura de costes
es una indicacion de lo que un gestor medio debe estimar, llegando a
un PVP de 3,17€ sin IVA.

Si hay aceite en una tienda por debajo de ese precio (en este modelo
tedrico basado en un precio en origen de 3€/kg), es que se esta vendiendo
a pérdida, sin olvidar que, en este caso, ni el tercer ni el segundo eslabdn
de la cadena estan ganando nada, solo cubriendo costes.

Para verificar si el sector estd pasando por esta situacidén, hemos
elaborado unas tablas estadisticas en las que trabajamos con datos
desde enero de 2011 hasta diciembre de 2014, basandonos en las
siguientes hipdtesis:

1. Definimos los siguientes mercados:

- Total aceite. Sin distincion entre refinado y extra virgen (EV), sin distincién
entre marca del fabricante (MDF) y marca de la distribuciéon (MDD).

- Total aceite MDD. Sin distincién entre refinado y EV.

- Total aceite MDF. Sin distincién entre refinado y EV.

Como anexos, incluimos otras combinaciones y segmentaciones:

2. Para analizar los precios hemos tomado los datos Nielsen. Su
cobertura no es 100% de las ventas en canal retail; estimamos que es
del 95% del volumen vendido en el canal retail. Los precios son sin [VA.

3. Para analizar los costes de aceite en origen, tomamos los datos de
Poolred. Dado que la cadena de suministro tiene un decalaje, usamos mes
-3 de Poolred para comparar con los datos de PVP. Hemos modelizado con
mes -2 y mes -4 sin encontrar diferencias significativas en el resultado.
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4. Establecemos dos zonas:

- Enrojo, cuando la diferencia entre Poolred mas gastos de fabricacion
y distribucion y PVP (sin IVA) es negativa. El que la diferencia sea
negativa significa que el consumidor esta pagando un precio final que
no cubre el coste del aceite en origen y una estimacion de los costes
imprescindibles para poner a su disposicidon ese aceite.

- Enverde, cuando la totalidad de costes identificados se cubren con el
PVP (sin IVA). En funcién de esa diferencia, se estard generando mas
0 menos margen para la cadena.

Podemos asumir que valores en torno a 0,1-0,15 €/litro, que son los
observados en periodos de estabilidad, representan un margen del
sector de equilibrio, y los valores por encima o por debajo son valores
irregulares en términos estadisticos. En todo caso, esos valores son
muy reducidos y no permiten un desarrollo arménico de los diferentes
eslabones de la cadena de valor.
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2.2. VENTA A PERDIDA EN ESPANA

Gréafico 1. Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva con Materia Prima 2011-2014

El gréfico 1 presenta la correlacién del total aceites oliva, sin distinguir entre Con las hipdtesis utilizadas, podemos ver gue la categoria ha destruido valor
marca de la distribucién (MDD) o marca del fabricante (MDF) ni refinados con en varios trimestres durante los cuatro Ultimos afios por la accién de la venta
extra virgen (EV) o virgen (V). a pérdida o con escaso margen, y esa tendencia se mantiene en los primeros

meses de 2015.

30

- 3,0
2701 28222831 28532841 2824, a0 773
2236 2,358 2,499 2431 2,694
20 2,188 2,191 2,12:;1 19 2108 o0 19 Ei
2214 194
2267 2203 13 13
n
10 2,206 2244 2,224 2245 2177 2490
ot 22 2223 5= 6
g = I
o 2 iE ] [
, NN A I R I I I
e(\z & @ I ’b S &Y &F <& ,I,« &5\ @'5\ \&\ \0\ ‘aQO eeQ oé S CANE AN ST aeQ oé 004 & zﬂ\e’\@o\@’b‘\?@ @o* 3 AP
-3 -3 n7r o M4 LT NT2 168 170 168 163 165 1,65
10 um ia T 161 Y1 157 158 157 157 157 155 O
1,80 Mg -10
14
-20
23 - 1,0
-30 30 29 -28
33 -31
- 0,5
-40
41
-50 n 010
[1 Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor amm» MP Total aceite oliva €/L SIN IVA eamm» PVP Total Aceite Oliva Nielsen SIN IVA
2011 2012 2013 2014 2015
-1 T2-1 T3-11 T4-11 T1-11 T2-1 T3-1 T4-11 -1 T2-11 T3-11 T4-11 T1-11 T2-1 T3-11 T4-11 Ene
MP Total
AcelteOlva | 475 172 170 164 163 158 157 2,04 2,25 262 2,38 229 197 177 175 2,29 2,33
sin IVA
PVP Total
Aceite Oliva
Nielsen 2,21 2,22 2,25 2,21 2,18 2,19 2,22 2,42 256 2,77 2,84 2,79 2,54 2,36 2,34 2,54 2,69
sin IVA
Margen (cénts)
i -4 1 7 9 7 14 17 9 18 -31 £ 3 10 12 1 21 410
distribuidor
16

17



2.2. VENTA A PERDIDA EN ESPANA

El grafico 2 muestra la correlacion dentro de la especialidad de marca de distribuidor:
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Gréfico 2. Correlacion PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva MDD con Materia Prima 2011-2014
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Si tomamos como indicacién aproximadamente 47 (36 costes envasador y 11 distribuidor)
céntimos de € de margen (datos de 2014) que el sector debe generar para cubrir costes,
y multiplicamos el margen negativo (cuando ocurre) por 10s litros que Nielsen declara
como ventas de esos meses, obtenemos la siguiente tabla referida a la MDD:

201 2012 2013 2014 TOTAL 11-14
LITROS 209.155.824 208.196.558 212.567.644 213.217.512 843137.538
LITROS A PERDIDA 139.324.036 71.017.226 212.567.644 124.379.319 547.288.225
LITROS A PERDIDA (%) 67% 34% 100% 58% 65%
PERDIDA (€) -15.144.697 -18.474.189 -52.488.017 -24.311.594 -110.418.497

18

En este segmento puede verse cémo se concentra de forma brutal el efecto de la
venta a pérdida. Pero no deja de afectar a la MDF ya que, al marcarse una referencia de
primeros precios muy baja, las MDF ven comprimidos sus precios para mantener un nivel
de volumen de actividad minimo.
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2.2. VENTA A PERDIDA EN ESPANA

El grafico 3 muestra la correlaciéon solo en el segmento de MDF.

Gréafico 3. Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva MDF con Materia Prima 2011-2014
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Si hacemos el mismo ejercicio anterior, obtenemos la siguiente tabla para los datos de la MDF: Y agregando los datos de la MDD y MDF de ambas tablas, obtenemos los datos del sector en su totalidad:
201 2012 2013 2014 TOTAL 11-14 201 2012 2013 2014 TOTAL 11-14
LITROS 176.001.250 167.294.346 141.854.519 144.151.842 629.301.957 LITROS 385.157.074 375.490.904 354.422.163 357.369.354 1.472.439.495
LITROS A PERDIDA - = 32.333.233 23.982.317 56.315.551 LITROS A PERDIDA 139.324.036 71.017.226 244.900.877 148.361.637 603.603.775
LITROS A PERDIDA (%) 0% 0% 23% 17% 9% LITROS A PERDIDA (%) 36% 19% 69% 42% 1%
PERDIDA (€) = = -2.366.720 -889.510 -3.256.230 PERDIDA (€) -15.144.697 -18.474.189 -54.854.737 -25.201.104 -113.674.727
Esta tabla muestra como hasta 2012 la distribucién usaba la rentabilidad obtenida en las Dado que Nielsen tiene una cobertura estimada del 95%, y tomando 1os litros que se venden
ventas de MDF para financiar su actividad en la categoria, pero cémo a partir de 2013 han a pérdida junto con los céntimos de margen negativo de los meses donde ocurre, el valor total
comenzado a mantener una politica de precios de las MDF que genera destruccién de valor. destruido ascenderia a 113,6 millones de euros.
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2.2. VENTA A PERDIDA EN ESPANA

Sabemos que estos datos son una aproximacion y no una cuantificacion
exacta del problema, pero la metodologia es robusta y los resultados son
tan dramaticos para el sector que, aunque la realidad fuera el 50% de lo
estimado, deberfa despertar una acciéon politica y legislativa y suscitar
un ejercicio de reflexion y responsabilidad en los responsables de los
elementos de la cadena que compone el sector del aceite de oliva.

Pero las consecuencias no acaban aqgui. Por eso hemos dejado dos
llamadas a lo largo del texto, una a que los precios en origen no se fijan
libremente y otra al posible fraude en el sector.

Evidentemente, el hecho de que el 41% del volumen vendido lo haya
sido, probablemente, a pérdida, genera una presidén que llega hasta
el agricultor, sobre todo en afios de produccidn media o alta, pero
también en afios como este en el que, como reportamos en este
informe, la produccion espafiola caerd mas de un 56% respecto a la de
la campafa anterior y la produccion mundial, un 22%.

Esa presion, esa reduccion del precio del kg de aceite, genera un
empobrecimiento del sector que impide su modernizacion, inversion
en mecanizacion, irrigacion o variedades, tan importantes para el
mantenimiento del éxito de la olivicultura espafiola en el mundo.
Y esa presidon en el escaldn envasador no solo destruye el tejido
industrial, sino que lo mas grave es que impide el desarrollo de grupos
empresariales fuertes y con iniciativa que lleven los aceites a nuevos
mercados, generando asi un circulo de pobreza, ya que su Unica salida
es convertirse en envasadores de MDD, con lo que eso genera a futuro,
o el cierre.

Pero hay otro angulo que no podemos dejar de escrutar: la venta a
pérdida y la presién destructora sobre los margenes de la cadena son
un incentivo al fraude. Si un agricultor, envasador o distribuidor ve que,
de manera sostenida, sus productos se venden por debajo de coste,
en su necesidad de sobrevivir puede caer en la tentacién del fraude:
fraudes que van desde el etiquetado, menor llenado, catas limite, hasta
mezcla con otros aceite vegetales, mezclas de orujo con el refinado o
anadir desodorizado al extra virgen.

Los mas viejos del sector ya repiten lastimosamente la frase de:
"Yo vi esto mismo en los 80 y acabamos en lo de la colza”.

22

Por Ultimo, este articulo estd muy centrado en las ventas a través del
canal retail, pero, evidentemente, los efectos de la venta a pérdida
sostenida van mas alla. Sin duda, esta practica afecta a las ventas
que se hacen en Horeca, a las de clientes industriales e incluso a los
mercados exteriores, ya que, al ser Espafia lugar de referencia para
la fijacion del precio de aceite en origen, toda la presién incide en los
precios de aceite observados en otros mercados.

Hemos mencionado varias veces la palabra responsabilidad: nuestras
decisiones, nuestras acciones y nuestras omisiones generan conse-
cuencias, y este es el momento de ejercer nuestra responsabilidad.

Desde Deoleo tendemos la mano para acabar de una vez por todas
con una practica destructiva.
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3. PRODUCCION
Y CONSUMO MUNDIAL

3.1. VISION GENERAL

Con motivo de las reuniones de la 1022 Asamblea del Consejo Olefcola
Internacional (C.0.l), dicho organismo facilitd los Ultimos datos - todavia
provisionales- correspondientes a la campafa 2013/14, que han cifrado
la produccién y el consumo mundial de aceite de oliva en 3.270.600
toneladas y 3.028.600 toneladas, respectivamente. Dichas cantidades
suponen un aumento de la produccién respecto a la campafia anterior
del 36,2%, y del 1,3% en el consumo.

El principal motivo de la acusada subida de la produccién mundial fue la
abundante cosecha espafiola, que se situd en 1.781.500 toneladas, una
cifra por encima incluso de la cosecha récord de 1.615.000 toneladas de la
campafia 2011/12. Esta produccién compenso incluso la caida de 376.000
toneladas que sufrieron, de manera global, paises representativos como
Grecia y Tunez.

Por su parte el consumo aumentd principalmente en Espafa, ltalia,
Jordania, EEUU Yy Turquia. De nuevo, tras la campafia anterior, la produccion
mundial se situd por encima del consumo mundial, con un ratio de 1,08.

Grafico 4. Produccién y consumo mundial de aceite de oliva (en miles de Tm)

3.500

3.000

2.500

2.000

1500

1.000

500

CAMPARA
1992193

CAMPARA
199192

CAMPARA
200102

CAMPARA
2000/01

CAMPARA
1999/00

CAMPARA
1998/99

CAMPARA
1997/98

CAMPARA
1996/97

CAMPARA
1995/96

CAMPARA
1994/95

CAMPARA
1993/94

== Produccién Mundial mm Consumo Mundial

24

CAMPARA
2002/03

— Tendencia Produccién Mundial

CAMPARA
2003/04

CAMPARA
2009110

CAMPARA
2008/09

CAMPARA
2007/08

CAMPARA
2006/07

CAMPARA
2005/06

CAMPARA
2004/05

CAMPARA
2010

CAMPARA
201415
(Prev)

CAMPARA
201314

CAMPARA
201213

CAMPARA
20112

— Tendencia Consumo Mundial

Fuente: Consejo Oleicola Internacional (noviembre 2014)

25



3.1. VISION GENERAL

El mercado espafol de aceite de oliva sigue siendo, sin duda, el referente
mundial en cuanto a precios, calidad y produccion. En este sentido, es
importante resaltar la evolucién de precios acaecida durante las Ultimas 11
campanas, donde el precio medio ha estado en 2,31 €/Kg, con variaciones
desde l0s 1,81 €/Kg de la campafa 201112 hasta los 3,47 €/Kg de la campana
2005/2006. Cabe resaltar que el precio medio de la campafa 2013/14 fue
de 2,03 €/Kag.

Gréafico 5. Precios medios anuales de aceite de oliva
por categorias en Espafa (en €/kg)
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3.2. ESPANA

3.2.1. Datos histéricos de la campafa 2013/14

3.2.1.1. Producciéon

La campafa 2013/14, que abarca desde el 1 de octubre de 2013 al 30 de
septiembre de 2014, comenzd con unas existencias de 300.700 toneladas,
un 56,6% inferiores a las existencias iniciales con las que se inici6 la
campafa anterior, que fueron de 692.500 toneladas. La produccién de
esta campafia en Espafia ascendié a 1.781.500 toneladas, un 188% por
encima de la campafa anterior y un 10,3% superior a la que hasta el
momento era la produccién récord, la de la campafia 2011/12.

Los datos de pluviometria reflejan que, durante el afio agricola 2012/13 y
el otofio de la campafa 2013/14, las precipitaciones fueron abundantes,
en niveles similares a la campafa 2010/11 y muy superiores a la de 2011/12.

Gréfico 6. Pluviometria en Cérdoba y Jaén - (en mm.)
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Fuente: estaciones agroclimaticas de la Junta de Andalucia

En cuanto a la cifra de rendimiento graso medio de la campafia 2013/14,
se ha situado en torno al 20,24%, segln datos de la AICA.

27



3.2. ESPANA

Como se puede desprender de la siguiente tabla, de las principales
areas de produccion Jaén representd el 42,2% del total en Espafa,
con 752.236 toneladas, lo que representa el 23% de la produccion
mundial. La segunda mayor regiéon productora, Coérdoba, generd
362.700 toneladas, un 20,3% de la produccion de Espafia y un 11,1% de
la mundial. La cifra total de produccién en Espafia constituyd el 54,5%
de la produccion global.

Principales zonas de produccién

Jaén Cérdoba Granada Resto Andalucia Resto Espafia Resto mundo

Produccién Espafia

752.236 362.270 149.132 21.917 306.328 1.488.617
Fuente: Agencia de Informacién y Control Alimentarios (AICA) - (en miles de Tm)

Como es habitual, los meses mas productivos fueron diciembre, con
592.200 toneladas, enero, con 483.000 toneladas, y febrero, con
300.100 toneladas, segun se recoge en la siguiente tabla.

28

2009/10 2010M 201112 201213 2013/14 @ 5 campaias
Octubre 0,0 6,3 18,6 6,6 8,8 8,1
Noviembre 1331 97,8 170,2 87,7 169,7 131,7
Diciembre 273,3 431,3 655,4 296,3 592,2 449,7
Enero 457,2 548,4 5778 158,9 483,0 4451
Febrero 224,3 255,8 149,4 49,1 300,1 195,7
Marzo 264,5 44,0 339 10,3 2079 12,1
Abril 42,0 3,6 4,4 51 14,5 13,9
Mayo 4l 4,7 5,3 4,2 5,3 53
Junio
Julio
Agosto
Septiembre
TOTAL 1.401,5 1.391,9 1.615,0 618,2 1.781,5 1.361,6
Fuente: AICA
Gréafico 7. Producciéon Espaia
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3.2. ESPANA

3.2.1.2. Consumo 3.2.1.3. Importaciones
Tras la calda del consumo (que incluye consumo doméstico, HORECA y Enlacampafa 2013/14 se importaron en Espafa 57.600 toneladas, un 51,7%
granel) de la campafia anterior, que se situd por debajo de las 500.000 menos que en 2012/13. Esta bajada obedece alincremento de la produccion,
toneladas, la demanda volvié a crecer en la campafa 2013/14, en que compensd el aumento del consumo. La gran disponibilidad de aceite
concreto un 7,5%, aungue, aun asi, esta cifra queda un 0,1% por debajo de oliva en la campafa 2013/14 redujo la necesidad de importaciones, que
de la media de las Ultimas cinco campafias. se limitaron a transacciones muy concretas.
Consumo Espafna Importaciones Espanfa
2009/10 2010/11 201112 2012/13 2013/14 @ 5 campanias 2009/10 201011 20112 201213 2013114 @ 5 campafias
Octubre 33,7 40,4 36,1 39,1 42,9 38,4 Octubre 31 0,7 2,3 6,7 9,1 4,4
Noviembre 41,6 40,3 43,7 38,5 33,4 39,5 Noviembre 2,7 3,4 3,7 6,1 4,9 4.2
Diciembre 471 52,0 53,2 42,7 54,3 49,9 Diciembre 8,2 57 6,3 10,1 6,9 74
Enero 42,2 59,8 58,2 43,0 70,9 54,8 Enero 5.2 3,7 6,5 8,5 4,8 57
Febrero 46,7 47,0 57,2 45,8 47,9 48,9 Febrero 5,6 3,8 72 13,9 1,8 6,5
Marzo 60,4 47,8 48,2 27,6 46,6 46,1 Marzo 57 3,0 5I5) 14,8 1,9 6,2
Abril 48,6 52,3 46,7 44,4 48,2 48,0 Abril 35 6,4 43 12,3 1,8 57
Mayo 50,2 44,6 49,0 45,4 46,8 47,2 Mayo 2,3 2,5 10,0 8,4 72 6,1
Junio 39,6 46,2 42,3 45,2 36,7 42,0 Junio 33 2,5 3,6 15,5 5,8 6,1
Julio 44,4 47,2 46,6 55,9 38,1 46,4 Julio 2,7 3.9 2,8 8,1 5,0 4,5
Agosto 38,7 36,7 48,6 37,6 33,7 39,1 Agosto 1,9 5.2 41 6,5 4,0 4,3
Septiembre 40,2 39,8 51,1 34,0 37,0 40,4 Septiembre 2,8 2,7 35 8,3 4,4 4,3
TOTAL 533,4 554,1 580,9 499,2 536,5 540,8 TOTAL 47,0 43,5 59,8 19,2 57,6 65,4
Fuente: AICA (en miles de Tm) Fuente: AICA (en miles deTm)
Grafico 8. Consumo Espafia Gréfico 9. Importaciones Espafia
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3.2. ESPANA

3.2.1.4. Exportaciones

Las exportaciones espafiolas durante la campafa 2013/14 alcanzaron
una cifra récord, 1.102.900, superando en un 26% el anterior récord de la
campafia 2011112, que se situé en 875.500 toneladas. Las exportaciones
volvieron a superar al consumo interno, y la mayoria del producto exportado
fue a granel.

Exportaciones Espania

2009/10 2010M 201112 2012113 2013/14 @ 5 campafas
Octubre 49,9 79,3 82,8 68,6 78,5 71,8
Noviembre 511 75,1 773 62,3 78,6 68,9
Diciembre 48,0 60,9 68,6 47,4 78,7 60,7
Enero 58,8 56,9 59,3 43,6 85,6 60,8
Febrero 65,3 63,1 63,1 38,6 103,4 66,7
Marzo 69,1 69,0 74,5 38,0 99,4 70,0
Abril 68,1 60,3 59,5 41,0 86,6 63,1
Mayo 67,1 76,8 80,5 43,9 104,5 74,6
Junio 74,6 66,7 75,0 52,0 103,4 74,3
Julio 82,2 e 80,0 59,6 16,5 82,0
Agosto 67,5 69,3 75,3 64,1 85,6 72,4
Septiembre 78,4 78,8 79,6 70,9 82,1 78,0
TOTAL 780,1 827,9 875,5 630,0 1.102,9 843,3

Fuente: AICA (en miles de Tm)

Grafico 10. Exportaciones Esparia
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3.2.1.5. Existencias finales

Elbalance final de existencias arrojo una cifra de enlace de 500.400 toneladas,
un 66,4% superior al de la campafa anterior, lo cual en ese momento no era
indicativo de que se fueran a producirse tensiones en el mercado debido
a falta de oferta en la campafa 2014/15. De esa cifra, 324.300 toneladas
se acumulaban en almazaras; 17.000 toneladas, en el Patrimonio Comunal
Olivarero; y 159.100 toneladas, en manos de envasadores.

Existencias finales Espaia

2009/10 201011 201112 2012/13 2013/14 @ 5 campaias
Octubre 205,2 308,0 376,1 5981 197,2 336,9
Noviembre 248,3 293,8 429,0 5911 259,8 364,4
Diciembre 4347 6179 968,9 8074 725,9 M,0
Enero 796,1 1.053,3 1.435,7 888,2 1.057,2 1.046,1
Febrero 914,0 1.202,8 1.472,0 866,8 1.207,8 1132,7
Marzo 1.054,7 1133,0 1.388,7 826,3 1.271,6 1.134,9
Abril 983,5 1.030,4 1.291,2 758,3 1.153,1 1.043,3
Mayo 875,6 916,2 11770 681,6 1.014,3 932,9
Junio 64,7 805,8 1.063,3 599,9 880,0 822,7
Julio 640,8 690,8 939,5 492,5 730,4 698,8
Agosto 536,5 590,0 819,7 3973 615,1 591,7
Septiembre 420,7 4741 692,5 300,7 500,4 4777

Fuente: AICA (en miles de Tm)

Gréafico 11. Existencias finales Espanfa
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3.2. ESPANA

3.2.1.6. Precios

La disponibilidad total de aceite de oliva en Espafia para esta campanfa
fue de 2.139.800 toneladas, un 49,6% superior al 1.429.900 toneladas
de la cosecha anterior. A pesar de ser una cantidad suficiente para
cubrir unas necesidades totales de aceite de 1.639.400 toneladas
(536.500 toneladas de consumo total y 1.102.900 toneladas dedicadas
a la exportacion), se apreciaron tensiones en los precios a lo largo de
la campana.

Los precios comenzaron con bajadas muy fuertes, hasta que se
alcanzaron los 1,98 €/Kg para el virgen extra, 1,78 €/Kg para el virgen
y 1,65 €/Kg para el lampante. A partir de mayo de 2014 comenzaron
las tensiones y una constante subida cuando se confirmd la posible
escasa cosecha para la campana 2014/15, llegando a los 2,71 €/Kg para
el extra, 2,59 €/Kg para el virgen y 2,48 €/kg para el lampante. A partir
de ese punto los precios se fueron tensando ante el convencimiento
de que podria haber escasez de existencias totales para cubrir las
necesidades del mercado de la siguiente campana.
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Los precios medios ponderados de cada categoria a lo largo de la
campafa fueron de 2,16 €/Kg para el virgen extra, 2,02 €/Kg para el
virgen y 1,93 €/Kg el lampante. Esto supone un fuerte decremento con
respecto a la cosecha anterior: 20,5% en virgen extra y 21,2% tanto
para virgen como para lampantes.

A diferencia de la campafa precedente, la volatilidad de los precios fue muy
alta, casi tanto como en la campafia 2011/12; en concreto, fue de un 34%
para virgen extra, de un 39,9% para virgen y de un 43% para el lampante.
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Evolucién de precios del aceite de oliva virgen extra en Espafa En €/kgr.
2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/1 201112 201213 2013/14
Octubre 2,771 2,313 3,884 2,655 2,454 2,270 2,427 2,004 1,924 2,530 2,338
Noviembre 2,333 2,302 3,860 2,627 2,615 2,186 2,176 2,031 1,940 2,494 2,313
Diciembre 2,142 2,359 4,012 2,535 2,649 2,084 2,050 2,045 1,862 2,525 2,087
Enero 2003 st 4,246 2,501 2647 1997 2128 1977 g4 2,921 2,045
Febrero 2,293 2,691 4,178 2,603 2,631 1,997 2,132 1,994 1,813 2,963 2,065
Marzo 2,469 2,753 3,91 2,709 2,625 1,872 2,162 2,003 1,787 2,954 2,032
Abril 2,652 2,749 3,558 2,714 2,479 1,872 2,170 1,987 1,799 2,850 2,032
Mayo 2,667 2,797 3,202 2,584 2,414 1792 2,089 1982 1761 2,733 1,978
Junio 2,548 2,790 3,062 2,471 2,378 1,892 2,010 1,957 1,758 2,757 2,084
Julio 2,546 2,917 3,150 2,378 2,354 2,016 2,002 1,927 1,843 2,681 2,405
Agosto 2,401 3,333 3,140 2,343 2,332 2,342 2,002 1,929 2,212 2,576 2,646
Septiembre 2,293 3,645 2,792 2,390 2,310 2,503 2,007 1,875 2,532 2,558 2,707
@ pond.campafia 2,323 2,718 3,571 2,556 2,520 2,043 2,102 1,981 1,908 2,721 2,163
Inc.vs.C.A. 10,4% 17,0% 31,4% -28,4% -1,4% -19,0% 2,9% -5,8% -3,7% 42,6% -20,5%
base 100 = 2003/04 100,0 17,0 153,7 110,0 108,5 87,9 90,5 85,3 82,1 Al 931
TACC 2003/04-1112 -0,7%
Volatilidad vs. Minimo -9,9% -15,3% -21,8% -8,3% -8,4% 12,3% -4,8% -5,4% 7,8% -8,3% -8,6%
Volatilidad vs. Maximo 19,3% 34,1% 18,9% 6,2% 51% 22,5% 15,4% 3,.2% 32,7% 8,9% 25.2%
Volatilidad Total 29,2% 49,4% 40,7% 14,5% 13,4% 34,8% 20,2% 8,6% 41% 17% 34%

Fuente: Poolred
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Gréfico 12. Evolucion de precios del aceite de oliva virgen extra en Espafia
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3.2. ESPANA

Evolucién de precios del aceite de oliva virgen en Espania En €/kgr.
2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 20101 201112 201213 201314
Octubre 2,594 2,250 3,878 2,592 2,388 2,202 2,271 1,812 1,744 2,453 2,183
Noviembre 2,395 2,196 3,755 2,554 2,525 2,100 2,049 1,828 1,748 2,361 2,112
Diciembre 2,008 2,325 4,023 2,419 2,573 1,996 1,956 1,864 1,703 2,419 1,897
Enero 2026 2560 4.2 2449 2584 1934 1996 1806 O ies2 2846 75
Febrero 2,254 2,661 4,092 2,567 2,575 1,882 1,967 1,837 1,653 2,809 1,883
Marzo 2,429 2,722 3,785 2,666 2,562 1,788 1,952 1,813 1,680 2,748 1,807
Abril 2,631 2,706 3,356 2,650 2,395 1,716 1,896 1,828 1,685 2,652 1,841
Mayo 2612 2,742 3,001 2,487 2,331 1,693 1,866 1,780 1,668 2,431 1,781
Junio 2,496 2,723 2,984 2,334 2,317 1,831 1,830 1,754 1,657 2,547 1,977
Julio 2,458 2,876 3,095 2,295 2,31 1,956 1,819 1,758 1,750 2,455 2,261
Agosto 2,344 3,196 3,082 2,281 2,306 2,272 1,845 1,749 2,169 2,41 2,532
Septiembre 2,240 3,645 2,748 2,337 2,264 2,438 1,829 1,718 2,499 2,401 2,585
@ pond.campana 2,308 2,660 3,506 2,485 2,424 1,954 1,923 1,795 1,813 23568 2,013
Inc.vs.C.A. 16,4% 15,2% 31,8% -29,1% -2,4% -19,4% -1,6% -6,7% 1,0% 40,8% -21,2%
base 100 = 2003/04 100,0 15,2 151,9 1077 105,0 84,6 83,3 778 78,6 10,6 87,2
TACC 2003/04-13/14 -1,4%
Volatilidad vs. Minimo -13% -17,4% -21,6% -8,2% -6,6% -13,3% -5,4% -4,3% -8,9% -7,5% -11,5%
Volatilidad vs. Maximo 14% 37% 18,7% 7,3% 6,6% 24,8% 18,1% 3.9% 37,8% 11,5% 28,4%
Volatilidad Total 27% 54,5% 40,3% 15,5% 13,2% 38,1% 23,5% 8,2% 46,7% 19,0% 39,9%

Fuente: Poolred

Gréfico 13. Evolucién de precios del aceite de oliva virgen en Espafia
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3.2. ESPANA

Evolucién de precios del aceite de oliva lampante (base 1°) en Espafia En €/kgr.
2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 201112 2012113 2013/14
Octubre 2,383 2,192 3,850 2,543 2,322 2,167 2,274 1,703 1,645 2,397 2,078
Noviembre 2,298 2,137 3,597 2,455 2,446 2,012 2,006 1,756 1,634 2,275 2,013
Diciembre 1,967 2,231 3,621 2,268 2,429 1,897 1,922 1,781 1,585 2,337 1,860
Enero 1959 o466 4,065 2,298 2,488 1829 1936 1700 Cis48 2696 e
Febrero 2,203 2,549 3,853 2,470 2,491 1,822 1,876 1,696 1,563 2,680 1,812
Marzo 2,370 2,645 3,675 2,578 2,475 1,673 1,756 1,685 1,563 2,612 1,682
Abril 2,541 2,662 3,152 2,556 2,324 1,610 1,689 1,694 1,602 2,536 1,684
Mayo 2,521 2,648 3,009 2,391 2,249 1,601 1,665 1,653 1,616 2,301 1,650
Junio 2,448 2,640 2,884 2,276 2,223 1,769 1,632 1,663 1,596 2,394 1,826
Julio 2,407 2,771 2,970 2,231 2,239 1,917 1,639 1,653 1,7 2,342 2,135
Agosto 2,356 3,080 2,974 2,257 2,269 2,225 1,689 1,629 2,164 2,334 2,436
Septiembre 2,196 3,561 2,580 2,297 2,240 2,425 1,695 1,599 2,435 2,291 2,476
@ pond.campana 2,276 2,547 3,324 2,381 2,364 1,838 1,742 1,681 1,706 2,443 1,925
Inc.vs.C.A. 18,4% 11,9% 30,5% -28,4% -0,7% -22,3% -5,2% -3,5% 1,5% 43,1% -21,2%
base 100 = 2003/04 100 m,.9 1461 104,6 103,9 80,7 76,5 73,9 75,0 107,3 84,6
TACC 2003/04-13/14 -1,7%
Volatilidad vs. Minimo -13,9% -16,1% -22,4% -6,3% 6% -12,9% -6,3% -4,9% -9,3% -6,9% -14,3%
Volatilidad vs. Maximo 11,7% 39,8% 22,3% 8,3% 5,4% 32% 30,6% 5,9% 42,7% 10,4% 28,6%
Volatilidad Total 25,6% 55,9% 44,7% 14,5% 11,3% 44,9% 36,9% 10,8% 52% 17% 43%

Fuente: Poolred
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Grafico 14. Evolucion de precios del aceite de oliva lampante (base 1°) en Espafia
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3.2. ESPANA

3.2.1.7. Comentario general

Durante la campafia 2013/14 se retomé la tendencia de produccion de
aceite de oliva por encima de 1.350.000 toneladas, una cifra que suele
alcanzarse en campafias con condiciones climéaticas favorables.

Con estos resultados de producciéon quedaron asegurados los niveles
de exportacion y de consumo interno de Espafia.

3.2.2. Estimacién de produccién de la campafa 2014/15

Entre las estimaciones elaboradas por organismos publicos destaca la
del Consejo Oleicola Internacional, gue publicd en noviembre de 2014
que la produccion prevista para Espafia seria de 825.700 toneladas.

Por otra parte, la Consejerfa de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente
de la Junta de Andalucia difundié en octubre de 2014 el Aforo del Olivar
Campafia 2014-2015, un documento en el que se estimaba la produccion
de Andalucia en 643.000 toneladas y se proyectaba la produccion
nacional y mundial en 784.000 y 2.560.000 toneladas respectivamente.

Segln los datos publicados por la Agencia de Informacion y Control
Alimentarios (AICA), la producciéon acumulada hasta febrero de 2015 era
de aproximadamente 805.464 toneladas para Espafa. Esto supone
una disminucién aproximada del 55% respecto al mismo periodo de la
campana anterior.

Por tanto, de las estimaciones publicas y datos publicados hasta el
momento, en esta ocasion la cifra del Consejo Oleicola Internacional es
la que mejor refleja la realidad, dadas las cantidades declaradas hasta
enero de 2015 por la Agencia para el Aceite de Oliva.

Durante el afio agricola la climatologia no fue muy favorable para el olivar.
La precipitacion acumulada descendid con respecto ala campafa anterior
un 47,2% en Cérdoba y Sevilla. En cuanto a las temperaturas en las zonas
productoras de Espafia, se registraron rachas de altas temperaturas en
momentos importantes de la floraciéon y en el inicio del cuajado, lo que
provocd un aumento del aclareo natural. Por otra parte, se ha dejado
notar el ldgico agotamiento del olivar tras la campafa récord de 2013/14.
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La recoleccidn en la campafa 2014/2015 se adelantd en unos 20 dias.
Este hecho provocd que la recoleccién durante el mes de octubre
se intensificara, lo que llevd a una produccion de aceite de oliva de
29.483 toneladas, la mayor registrada en dicho mes. En noviembre, a
pesar de haber sido un mes lluvioso, la produccién alcanzd las 148.005
toneladas. La practica totalidad de la recoleccidon se concentrd en el
mes de diciembre, que registrd una produccidon de 409.789 toneladas.
El mes de enero, seco en su primera quincena, permitid la recoleccion
de 154.416 toneladas. La actividad recolectora se dio practicamente
por finalizada en la primera quincena del mes de febrero.

El periodo de recoleccidén, por tanto, se concentrd en el mes de diciembre
y en las quincenas anteriores y posteriores. Esta distribucién en el
volumen mensual contrasta con la recoleccion de la campafia 2013/2014,
enla que el periodo se extendid hasta el mes de marzo a ritmo y volumen
considerables.

Por otra parte, el rendimiento graso en la campafia actual esta levemente
por debajo del alcanzado en la campafa 2013/14, y se sitUa en la actual
campafa en torno al 19,49%.

En cuanto a las existencias totales (almazaras, patrimonio comunal
olivarero y envasadores), comenzaron en 500.000 toneladas, 200.000
toneladas por encima de la cifra del ano anterior, pero, a enero de 2015,
las existencias de inicio se situaban en 747.700 toneladas, un 3% mas
que en el mismo periodo del afo anterior.

Este cUmulo de factores apunta a que la cifra de produccion para la
campafia 2014/15 serd de alrededor de 834.000 toneladas.

Durantelos meses de octubre, noviembrey diciembre, los precios tendieron
al alza, alcanzadndose en enero de 2015 precios de 3,25 €/kg en el aceite
de oliva virgen extra, 2,86 €/kg para el virgen y 2,65 €/kg para el lampante,
lo gue supone incrementos del 59%, 52% y 45% respectivamente sobre
los precios medios de la campafia anterior.
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3.2. ESPANA

Las importaciones seran un factor importante en esta campafia debido
a la disminucion de la produccidn y a la consiguiente subida de precios
que se alcanzara durante la presente campafia. Del mismo modo las
exportaciones se veran afectadas por esta situacion.

En cuanto al consumo, se estima una pequefia recesion, debido a la
subida de precios.

Por todo ello, las disponibilidades previstas para la campana 2014/15,
incluyendo produccién, existencias iniciales e importaciones, se cifran
en 1.484.400 toneladas, que cubriran las necesidades del mercado
nacional y de la exportacion. Se estima, por tanto, un enlace de 264.400
toneladas para la campana siguiente.

Gréafico 15. Existencias almazaras
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Gréafico 16. Existencias Patrimonio Comunal Olivarero
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Gréafico 17. Existencias envasadores
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3.2. ESPANA

Gréafico 18. Existencias totales
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Balance de campanas
2010/ 201112 2012/13 2013/14 Prev. 2014/15
Existencias iniciales 420,7 4741 692,5 300,7 500,4
Produccion 1392 1615,0 618,2 1.781,5 834
Importacion 435 59,8 19,2 57,6 150,0
Total Disponibilidades 1.856,1 2148,9 1.429,9 21398 1.484,4
Consumo interior 554,1 580,9 4992 536,5 515,0
Exportacion 827.9 875,5 630,0 1102,9 705,0
Total Salidas 1.382,0 1.456,4 1129,2 1.639,4 1.220,0
Remanente 474, 692,5 300,7 500,4 264,4
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Fuente: AICA y elaboracién propia (en miles de Tm)

Gréfico 19. Disponibilidad/salidas Espafia por camparia
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3.2.3. Conclusiones sobre la campana 2014/15

+ La produccién espafiola para 2015 se prevé escasa, aungue sin llegar
a los niveles de la 2012/13.

La disponibilidad total de aceite de oliva en Espafa se situara en
1.484.400 toneladas.

+ Segun las estimaciones de consumo y exportaciones, el excedente
de aceite para la siguiente cosecha sera de 264.400 toneladas.

+ A la vista de estos datos, se espera volatilidad de precios sobre los
niveles actuales.
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3.3. ITALIA

3.3.1. Datos histéricos de la campana 2013/14

Evolucién de produccién, consumo, importacioén y exportacién de Italia

2008/09 200910 2010/ 201112 201213 201314 201415 (Prev.)
Produccién 540,0 430,0 440,0 399,2 415,5 461,2 302,5
Consumo 710,0 675,7 660,0 610,0 550,0 620,0 520,0
Importacion 79,5 56,3 58,0 73,9 79,2 70,0 59,5
Exportacioén 176,9 195,1 223,5 233,2 2176 245,0 2437

Fuente: COI (noviembre 2014) (en miles de Tm)
*No incluye las transacciones intracomunitarias

Gréfico 20. Evolucion de produccién, consumo, importacion y exportacion de Italia
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3.3.1.1. Produccién

La produccion en Italia en la campafia 2013/14, segun datos del COI, fue de
461.200 toneladas, un 10,9% mas que en la campafa 2012/13, que generd
415.500 toneladas.

3.3.1.2. Consumo

Segln las cifras ofrecidas por el COl, la demanda interior fue de 620.000
toneladas. Esta cifra incluye tanto el consumo doméstico como el
extradoméstico (hosteleria, restauracion y catering) y las ventas a granel,
principalmente de la industria conservera; asi como las mermas resultantes
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de los procesos industriales a los que es sometido el aceite de oliva. Dicha
cantidad es la mayor de las Ultimas tres campafas, un 12,7% superior a la
cifra de consumo de la campafa 2012/13.

3.3.1.3. Importaciones

Como viene siendo costumbre, Italia ha importado 70.000 toneladas
para elaborar sus coupages. Las importaciones italianas de terceros
palses disminuyeron un 11,6% con respecto a la campafa 2012/13.

3.3.1.4. Exportaciones

Italia exportd 245.000 toneladas, un 12,6% mas que en la campafia anterior,
gue supuso un retroceso en la tendencia de crecimiento de esta partida.

3.3.1.5. Precios

Los preciosde laCamara de Comercio de Barien cuanto al micromercado
de aceite de oliva virgen extra 100% italiano en la campafia 2013/14
fueron los mas altos de las Ultimas cinco campafias, aunque para el
resto de calidades fueron inferiores a los de la campafa anterior, tal
y como pasoéd en Espafia, que es el mercado de referencia para estas
calidades. La cotizacién promedio fue de 3,33 €/Kg para el virgen extra
(un12% por encima del precio medio en 2012/13), 2,26 €/Kg (-8,8%) para el
virgen y 1,85 €/Kg para el lampante (-17,5%).

La campafia comenzd con precios medios de 2,39€/Kg en virgenes y
2,05 €/Kg en lampantes.

Las cotizaciones continuaron suavemente alabajay llegaron a minimos
a finales de febrero y principios de marzo para los virgenes; y en mayo,
para el lampante. Se registraron precios minimos de 2,10€/Kg para el
virgen en febrero y 1,62 €/Kg para el lampante en el mes de mayo.

El mayor diferencial de precios entre las distintas categorias de aceites
se dio en junio, cuando se alcanzé una prima de 0,65 €/Kg del virgen
sobre el lampante. En cuanto al virgen extra, que sigue una tendencia
afectada por otros factores, el mayor diferencial con respecto al virgen
fue de 1,90€/kg en junio; y respecto al lampante, de 1,25€/kg, también
en ese mismo mes.
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3.3. ITALIA

Precios de aceite de oliva virgen extra en Italia En €/kgr.
2009/10 2010/11 201112 2012/13 2013/14
Octubre 2,878 2,600 2,859 2,850 3,016
Noviembre 2,642 2,633 2,543 2,712 2,919
Diciembre 2,388 2,769 2,650 2,706 2,875
Enero 2,446 2,863 2215 3,070 3,025
Febrero 2,450 2,850 2,250 3,110 3,175
Marzo 2,525 2,942 2,225 3,150 3,275
Abril 2,525 3,244 2,275 3,100 3,350
Mayo 2,525 3,470 2,275 3,150 3,500
Junio 2,525 3,463 2,254 2,960 3,650
Julio 2,525 3,604 2,293 2,970 3,700
Agosto
Septiembre 2,535 3,153 2,875 2,920 4,150
@ campafa 2,542 3,054 2,434 2,973 3,330
Inc.vs.C.A. -14,5% 20,1% -20,3% 22,1% 12,0%
base 100 = 2009/10 100 1201 95,7 116,9 131,0
TACC 2009/10-13/14 5,5%

Fuente: CAmara de Comercio de Bari

Gréfico 21. Precios de aceite de oliva virgen extra en Italia (€/kg)
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Fuente: Cdmara de Comercio de Bari

Precios de aceite de oliva virgen en Italia En €/kgr.
2009/10 2010/11 201112 2012/13 2013/14
Octubre 2,475 2,050 1,963 2,375 2,388
Noviembre 2,233 2,050 1,925 2,275 2,150
Diciembre 2,100 2,100 1,850 2,187 2,250
Enero 2,142 2,075 1,850 2,615 2,150
Febrero 2,130 1,931 1,850 2,625 2,100
Marzo 2,125 1,925 1,850 2,625 2,250
Abril 2,125 1,944 1,850 2,558 2,250
Mayo 2,125 2,040 1,850 2,531 2,250
Junio 2,125 2,050 1,830 2,475 2,400
Julio 2,107 2,050 1,825 2,475 2,450
Agosto
Septiembre 2,050 2,000 2,375 2,550
@ campanfa 2,158 2,020 1,91 2,481 2,264
Inc.vs.C.A. -16,0% -6,4% -5,4% 29,8% -8,8%
base 100 = 2009/10 100 93,6 88,5 15,0 104,9
TACC 2009/10-13/14 1,0%
Fuente: Cdmara de Comercio de Bari
Gréfico 22. Precios de aceite de oliva virgen en Italia (€/kg)
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3.3. ITALIA

Precios de aceite de oliva lampante en Italia En €/kgr.
2009/10 201011 201112 2012113 201314
Octubre 2,060 1,658 1,540 2,222 2,053
Noviembre 1,923 1,716 1,540 2,090 1,863
Diciembre 1,870 1,730 1,520 1,940 1,860
Enero 1,933 1,730 1,470 2,420 1,793
Febrero 1,788 1,675 1,500 2,420 1,750
Marzo 1,708 1,650 1,500 2,372 1,680
Abril 1,647 1,650 1,530 2,293 1,660
Mayo 1,610 1,628 1,530 2,135 1,620
Junio 1,610 1,570 1,520 2,227 1,750
Julio 1,605 1,580 1,590 2,250 1,950
Agosto
Septiembre 1,682 1543 2,233 2,265 2,350
@ campafa 1,767 1,648 1,588 2,239 1,848
Inc.vs.C.A. -22,5% -6,7% -3,6% 41,0% -17,5%
base 100 = 2009/10 100 93,3 89,9 126,7 104,6
TACC 2009/10-13/14 0,9%

Fuente: CAmara de Comercio de Bari

Gréfico 23. Precios de aceite de oliva lampante en Italia (€/kg)
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Fuente: Cdmara de Comercio de Bari

52

3.3.1.6. Comentario general

El abastecimiento natural de lItalia para el consumo interno y las
exportaciones proviene, en su mayor parte, de Espafa, Grecia vy
terceros paises. Durante la campafa 2013/14 el peso de Espafa en el
aprovisionamiento fue muy alto debido a las altas disponibilidades y a
la competitividad de sus precios, o que motivd una bajada de precios
en Italia con respecto al afo anterior.

3.3.2. Estimaciones de produccién de la campafia 2014/15

La estimacion del COl para la cosecha 2014/15 es de 302.500 toneladas,
frente a las 461.200 de 2013/14, lo que supone un caida del 34,4%.

La realidad, segun el desarrollo de la campafia actual, refleja una
estimacion en torno a las 220.000 toneladas.

3.3.3. Conclusiones sobre la campana 2014/15
+ Segln el CO, la produccion disminuira un 34,4%.

« El consumo bajara en unas 100.000 toneladas; las importaciones,
aproximadamente unas 10.500 toneladas; y las exportaciones, unas
1.300 toneladas.
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3.4. GRECIA

3.4.1. Datos histéricos de la campafa 2013/14

Evolucién de produccién, consumo, importaciéon y exportaciéon de Grecia

2008/09 200910 2010/ 201112 201213 201314 201415 (Prev.)
Produccién 305,0 320,0 301,0 294,6 3579 131,9 300,0
Consumo 229,0 228,5 227,5 200,0 180,0 171,0 160,0
Importacion 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0
Exportacioén 11,0 12,0 13,0 15,5 18,0 37 n,6

Fuente: COI (noviembre 2014) (en miles de Tm)
*No incluye las transacciones intracomunitarias

Grafico 24. Evolucién de produccion, consumo, importacion y exportacion de Grecia
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3.4.1.1. Producciéon

La producciéon de lacampafia 2013/14 de aceite de oliva griego disminuy6
un 63,1% con respecto al afio anterior y se situdé en 131.900 toneladas,
un resultado minimo desde la campafia 1990/91.

3.4.1.2. Consumo

Elconsumo (doméstico, HORECA y granel) se redujo a 171.000 toneladas,
que, junto con las dos cosechas anteriores, representan los niveles
minimos de consumo de los Ultimos 25 afios.
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3.4.1.3. Importaciones

Grecia es un pals netamente consumidor/exportador, por lo que la
cifra de importaciones suele tender a cero, como ha sido el caso en la
campafa 2013/14.

3.4.1.4. Exportaciones

Las exportaciones griegas a terceros paises durante esta campafia
fueron de 3.700 toneladas, lo cual, al igual que sucede en el consumo
y la produccién, supone la cifra mas baja desde la campafia 1990/91,
segln datos del COl.

3.4.1.5. Precios

Las referencias usadas en este informe son los precios en Kalamata,
Esparta y Creta para virgen extra, y en Mitilene para el virgen.

En cuanto al virgen extra, la campafa comenzd con cotizaciones de
2,66 €/Kg, frente a los 2,40 €/Kg del afio anterior. El maximo se encontro
en el final de la campafia siguiente (septiembre 2014) en 2,99 €/Kg,
mientras que el minimo de 2,54 €/Kg se registré en noviembre de 2013.
Durante el verano se vieron cotizaciones en torno a los 2,8 €/Kg para el
virgen extra, un 7,6% mas altas que el verano anterior, donde se vieron
precios de 2,6 €/Kg.

Encuanto ala categoria de virgen, elinicio de cosecha ofrecia precios de
1,85 €/Kg que tendieron a la baja hasta final de afo en el entorno de los
1,78 €/Kg. Al igual que sucedié con el virgen extra, en las proximidades
del enlace con la campafia siguiente se registraron maximos en torno
a 2,55 €/Kg, un 25,6% superior al maximo de 2012/13.

En marzo de 2014 se dieron los mayores diferenciales de precios entre
el virgen extray el virgen, por un total de 0,91 €/Kg, un 24,7% por encima
del diferencial maximo de 0,73 €/Kg de 2012/13.
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3.4. GRECIA

Precios de aceite de oliva virgen extra en Grecia En €/kgr.
2010/11 201112 2012/13 201314
Octubre 2,240 2,260 2,398 2,663
Noviembre 2,260 2,150 2,365 2,543
Diciembre 2,390 2,070 2,262 2,580
Enero 2,220 2,020 2,720 2,817
Febrero 2,220 2,030 2,667 2,773
Marzo 2,200 2,020 2,660 2,790
Abril 2,330 2,010 2,710 2,783
Mayo 2,400 2,000 2,620 2,803
Junio 2,370 1,990 2,660 2,807
Julio 2,360 1,990 2,750 2,797
Agosto
Septiembre 2,320 2,380 2,760 2,983
@ campafa 2,301 2,084 2,597 2,758
Inc.vs.C.A. -9,4% 12,9% 32,4%
base 100 = 2007/08 100 90,6 12,9 19,9
TACC 2010/11-13/14 -4,8% 4,1% 6,2%

Fuente: Deoleo. Elaboracién propia

Gréfico 25. Precios de aceite de oliva virgen extra en Grecia (€/kg)
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Precios de aceite de oliva virgen en Grecia En €/kgr.
201011 201112 201213 2013/14
Octubre 1,770 1,770 1,950 1,850
Noviembre 1,770 1,600 1,900 1,780
Diciembre 1,770 1,630 1,850 1,780
Enero 1,750 1,480 1,990 2,080
Febrero 1,660 1,630 1,980 2,080
Marzo 1,690 1,630 1,980 1,880
Abril 1,880 1,630 1,980 2,080
Mayo 1,880 1,630 1,980 2,080
Junio 1,880 1,630 1,980 2,050
Julio 1,880 1,630 2,030 2,050
Agosto
Septiembre 1,780 1,950 2,030 2,550
@ campana 1,792 1,655 1,968 2,024
Inc.vs.C.A. -7,6% 18,9% 2,8%
base 100 = 2007/08 80,4 74,2 88,3 90,7
TACC 2007/08-1112 1,6% 3,5% 0,6%
Fuente: Deoleo. Elaboracién propia
Grafico 26. Precios de aceite de oliva virgen en Grecia (€/kg)
2,40
2,20
2,00 ‘
1,80 - ¥
1,60
1,40
1,20
1,00 \ \ T \ T 1 T \ \ 1
o 1 g o o 9 = 9 9 i} 9 g
5 g g ¢ &8 § & g 5 3 & ¢
)
(@] > O L =
e} a Q
z [0}
0
=#e=2010/11 =@=201112 =4=201213 =x=2013/14

Fuente: Deoleo. Elaboracién propia

57



3.4. GRECIA

3.4.1.6. Comentario general

La cosecha griega fue la peor de los Ultimos 25 afios. El efecto inmediato
fue la subida de precios, que se mitigd ante la buena cosecha en el
principal pais productor del mundo, Espafa.

3.4.2. Estimaciones de produccion de la campafia 2014/15

La prevision del COI para la campafia griega 201314 es de 300.000
toneladas. Estas estimaciones suponen una subida de 168.100 toneladas
con respecto a 2013/14. Sin embargo, la menor cosecha prevista en
Espafia probablemente influira en los precios, a pesar del aumento de la
producciéon griega.
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3.4.3. Conclusiones sobre la campana 2014/15

+ Las estimaciones del COI indican un descenso de la produccion del

127% frente a la campafa anterior 2013/14.

+ Habra variaciones minimas en consumo, que bajara en torno a un 6,4%.
+ Se mantendra la tonica general en las importaciones, que tienden a cero.

+ Las exportaciones volveran a cifras de dos digitos, como venia siendo

habitual en los afos previos a la cosecha minima de la campafia 2013/14.
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3.5. TUNEZ

3.5.1. Datos histéricos de la campafa 2013/14

Evolucién de produccién, consumo, importacion y exportacion de Tinez

2008/09 200910 2010/ 201112 201213 201314 201415 (Prev.)
Produccién 160,0 150,0 120,0 182,0 220,0 70,0 260,0
Consumo 21,0 30,0 30,0 35,0 40,0 30,0 50,0
Importacion 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Exportacioén 142,0 97,0 108,0 129,5 170,0 65,0 170,0

Fuente: COI (noviembre 2014) (en miles de Tm)

Grafico 27. Evolucién de produccion, consumo, importacion y exportaciéon de TUnez
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3.5.1.1. Produccién

El COI situd en noviembre de 2014 la produccion de Tunez en 70.000
toneladas, lo que supone una caida del 68,2% respecto a la campafia
anterior y representa la cifra mas baja de los Ultimos 10 afios.

3.5.1.2. Consumo

El consumo interno en TUnez abarcd el 42,9% de la produccién total,
unas 30.000 toneladas en 2014, segln el COI. Tras la caida registrada
en 2008, con 21.000 toneladas, se confirma la cifra media en el consumo
de aceite de oliva en esta region en torno al 30%.

3.5.1.3. Importaciones

Como sucede en otros paises productores, por ejemplo en Grecia,
TUnez cubre su demanda interna con su propia produccion, por lo que
No se registran importaciones.

3.5.1.4. Exportaciones

Tal y como refleja el dato provisional de exportaciones, estas han
retrocedido un 61,8% con respecto al aino anterior, hasta las 65.000
toneladas. Esta cifra es la minima de los Ultimos afios y esta relacionada
con la escasa produccion del pals.

3.5.1.5. Precios

Segun las fuentes de acceso publico sobre los precios del aceite virgen
extra tunecino (Sfax), durante la campafia 2013/14 el precio medio fue de
2,475 €/kg, con un valor minimo de 2,23 €/kg en diciembre y un valor maximo
de 2,89 €/kg en septiembre, lo que produjo una volatilidad del 16,8%.
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3.5. TUNEZ

Precios de aceite de oliva virgen extra en TUnez En €/kgr. 3.5.1.6. Comentario general
201112 2012113 2013/14 _ ., ; .
Getibre 2,035 2,430 2530 En la campafia 2013/14 la produccion de Tunez no fue determinante en
Noviembre 1948 2280 2,330 el mercado internacional. Dada la catastréfica cifra de produccién, se ha
Diciembre 1,917 2,180 2,230 o ~ )
Enero 1730 2,620 2,370 comprobado que, de no existir el enlace o excedente de la campafa anterior,
Febrero 1,760 2,610 2,530 . . . ., .
orzo 1800 2580 5450 no habria sido posible atender a la exportacion y al consumo interno.
Abril 1,820 2,580 2,450
Mayo 1,790 2,580 2,410
Junio 1,770 2,720 2,450 . . .2 ~
Julio 1,800 2,730 2,550 3.5.2. Estimaciones de produccion para la campana 2014/15
Agosto
Septiembre 2,360 2,620 2,890 . .. , ~ . ,
o campara i S - Segun el CO|, la produccion de Tunez para la campafia 2013/14 se situara
en torno a las 260.000 toneladas, o que supone un crecimiento del
Inc.vs.C.A. 35,2% -2,9% - .
TACC 2007/08-11/12 16,3% 9,5%

La estimacion de Deoleo sobre TUnez es superior a la del COllen 50.000

Fuente: Deoleo. Elaboracién propia toneladas. Por lo tanto, se preven unas 310.000 toneladas.

Gréfico 28. Precios de aceite de oliva virgen extra en Tunez (€/kg) 3.5.3. Conclusiones sobre la campaia 2014/15

3.50 - La produccion de TUnez en la campafia 2014/15 crecera un 271,4%,
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3.6. CUENCA MEDITERRANEA

3.6.1. Datos histéricos de la campana 2013/14

3.6.1.1. Produccién

En la cuenca mediterranea se encuentran los paises con mayor
produccion de aceite de oliva y que constituyen la base del binomio
produccién/consumo a nivel mundial. Nos referimos en este apartado,
ademas de a los analizados anteriormente, a Siria, Turquia, Marruecos,
Portugal, Argelia y Jordania, por orden de importancia en cuanto a
produccién de aceite de oliva.

Las cifras recogidas por el COl muestran que la produccion global de
estos palses vuelve a la linea de crecimiento de los afios previos a la
campafa 2012/13, con un total de 640.600 toneladas. Las caidas de
produccién de Siria, Argelia y Turquia se compensan mayoritariamente
con un incremento del 54,7% en Portugal.

La contribuciéon de esta regién supone un 19,6% de la produccion
mundial, frente al 25,7% de la campafa anterior 2012/13.

Evoluciéon produccién. Cuenca mediterranea

2008/09 2009/10 2010/11 201112 2012/13 2013/14 2014/15 (Prev.)
Portugal 53,4 62,5 62,9 76,2 59,2 91,6 90,0
Turquia 130,0 147,0 160,0 191,0 195,0 190,0 190,0
Siria 130,0 150,0 180,0 198,0 175,0 165,0 50,0
Marruecos 85,0 140,0 130,0 120,0 100,0 120,0 10,0
Jordania 18,5 17,0 27,0 19,5 21,5 30,0 35,0
Argelia 61,5 26,5 67,0 S5 66,0 44,0 44,0
Total 478,4 543,0 626,9 644,2 616,7 640,6 519,0

Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)
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Gréafico 29. Evolucion produccion. Cuenca mediterranea
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3.6.1.2. Exportaciones

Las cifras de exportacion de Portugal, Turquia, Siria, Marruecos,
Jordania y Argelia llegaron, segun los datos del COl, a las 126.800
toneladas, un 31% menos que el afio anterior, pero adn en crecimiento
con respecto de la campafna 201112.

Evolucidn exportacién. Cuenca mediterranea

2008/09 2009/10 2010M 20112 2012/13 2013/14 201415 (Prev.)
Portugal 30,7 35,8 42,7 55 50,5 54,3 5888
Turquia 31,0 2o15 12,0 20,0 92,0 35,0 35,0
Siria 15,0 18,0 23,0 25,0 30,0 25,0 25,0
Marruecos 3,0 21,0 30,5 1,0 10,0 1,0 10,0
Jordania 1,5 2,0 1,0 1,0 1,5 ’S) 6,0
Argelia 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Total 81 106,3 109,2 108,5 184,0 126,8 129,3

Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)

65



3.6. CUENCA MEDITERRANEA

Gréfico30. Evolucion exportacion. Cuenca mediterranea
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3.6.2. Estimaciones de produccién de la camparia 2014/15

+ Se estima una caida de la produccidn en estos paises a niveles de
519.000 toneladas.

- Esta cifra estd muy por debajo de las 600.000 toneladas gue venian
superandose desde la campafia 2010/11.

« ElI COI prevé un pequefio aumento del 2% en las exportaciones de
estos paises, de 126.800 toneladas a 129.300, debido en gran parte
a la escasa cosecha del principal pais productor.
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3.7.RESTO DEL MUNDO:
HEMISFERIO SUR

Ademas de la cuenca mediterranea, en los Ultimos tiempos han
comenzado a destacar en la produccion de aceite de oliva algunas
areas geogréaficas del hemisferio sur que, si bien cuentan aldin con una
produccién baja, en ciertos momentos cobran mas importancia.

Los principales paises productores de aceite de oliva en el hemisferio
sur son Chile y Argentina, en Sudamérica, y Australia, en Oceania.

3.7.1. Datos histéricos de la campafia 2013/14

3.7.1.1. Produccién

Segun datos del CQOI, la suma de producciones de la campafia 2013/14
de Chile, Argentina y Australia fue de 63.000 toneladas. Destaca el
caso de Argentina gque, con 30.000 toneladas, representa el 52,4% del
total de la produccién de estos paises.

Evolucién produccion. Hemisferio sur

2008/09 2009/10 2010M 201112 2012113 2013/14 2014/15 (Prev.)
Chile 8,5 12,0 16,0 21,5 15,0 15,0 24,0
Argentina 23,0 17,0 20,0 32,0 17,0 30,0 6,0
Australia 15,0 18,0 18,0 15,5 €5 18,0 12,0
Total 46,5 47,0 54,0 69,0 41,5 63,0 42,0

Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)

3.7.1.2.Exportaciones

En lo que se refiere a las exportaciones, Chile, Argentina y Australia
sumaron 34.000 toneladas, 1o que supuso un crecimiento del 38,78%
con respecto a la campafna anterior.

Evolucién exportacion. Hemisferio sur

2008/09 2009/10 2010M 201112 2012/13 2013/14 201415 (Prev.)
Chile 2,0 3,0 6,5 10,0 10,0 10,0 12,0
Argentina 14,0 19,0 12,0 23,5 12,0 21,5 6,0
Australia 6,5 8,0 6,0 6,5 2,5 2,5 30
Total 22,5 30,0 24,5 40,0 24,5 34,0 21,0

Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)
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3.7.RESTO DEL MUNDO:
HEMISFERIO SUR

3.7.2. Estimaciones de produccion de la campafia 2014/15

Las estimaciones del COI para la campafa 2014/15 se resumen a
continuacion:

+ La produccion conjunta caera un 33,3%. Esta bajada se debe casi
exclusivamente a la escasa produccién prevista en Argentina, que
ha sido de unas 6.000 toneladas, frente a las 30.000 toneladas de la
campana anterior.

+ Latotalidad de la produccién Argentina se destinara a la exportacion.
Por tanto, la partida de exportacion decrecerd y constituira el 50% de
la cifra de produccion en esta zona.
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3.8. OTROS PAISES DE
CONSUMO RELEVANTE

3.8.1. Datos histéricos de la campafna 2013/14

En el analisis mundial del aceite de oliva también hay que tener en
cuenta a determinados paises con un alto consumo o con un gran
potencial de demanda interna.

Estos paises, en su mayoria, son no productores o escasamente
productores, pero con una alta tasa de consumo o en vias de
crecimiento.

Segln el COI, el conjunto de estos paises consumid un total de
693.500 toneladas, cifra muy similar a las 673.500 toneladas del afio
anterior. Las importaciones también se mantuvieron estables, en torno
a 535.600 toneladas*.

*No se tiene en cuenta el comercio intracomunitario de Alemania y Reino Unido

Grafico 31. Consumo/importaciéon campafia 2013/14 de paises
con alto consumo y potenciales
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3.8. OTROS PAISES DE
CONSUMO RELEVANTE

Evolucidén consumo de otros paises con alto consumo y potenciales

2008/09 2009/10 2010/1 201112 2012113 2013/14 2014/15 (Prev.)
EEUU 256,0 258,0 275,0 300,0 287,0 301,5 290,0
Brasil 42,0 50,5 61,5 68,0 73,0 72,5 72,0
Canada 30,0 37,0 40,0 SIS 37,0 40,5 35
Alemania 47,7 50,1 58,8 61,0 60,5 59,8 58,7
Reino Unido 56,4 55,3} 69,5 59,2 62,0 62,2 61,0
Rusia 15,0 22,0 21,0 24,0 27,0 27,0 26,5
China 12,0 18,0 29,5 40,0 39,0 32,0 30,0
Japoén 30,0 40,5 E515 43,0 51,0 54,0 51,0
Australia 37,0 44,0 44,0 40,0 37,0 44,0 37,0
Total 526,1 575,4 634,8 674,7 673,5 693,5 663,7

Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)

Evolucién importaciones de otros paises con alto consumo y potenciales

2008/09 2009/10 2010/11 201112 2012/13 2013/14 2014/15 (Prev.)
EEUU 255,0 258,0 275,0 300,0 288,0 302,5 290,0
Brasil 42,0 50,5 61,5 68,0 73,0 725 72,0
Canada 30,0 37,0 40,0 SIS 37,0 40,5 S
Alemania* 0,3 0,2 0,8 0,6 0,4 0,3 0,3
Reino Unido* 0,2 01 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Rusia 15,0 22,0 21,0 24,0 27,0 27,0 26,5
China 12,0 18,0 285 40,0 39,0 32,0 30,0
Japén 30,0 40,5 E515 43,0 51,0 54,0 51,0
Australia 28,5 35,0 32,0 Si5) 28,5 28,0 28,0
Total 413,0 461,3 495,6 546,9 544,2 5571 535,6

*No incluye el comercio intracomunitario

Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)

3.8.2. Estimaciones de consumo para la campanfia 2014/15
Segln las estimaciones del COI de noviembre de 2014:

« El consumo de este conjunto de paises se situara en 663.700
toneladas, cantidad muy similar al periodo anterior, aunque algo
inferior.

+ Del mismo modo, las importaciones decrecerany llegaran a niveles de
535.600 toneladas, muy cerca de las 544.200 toneladas de 2012/13.

« Durante 2014/15 la tendencia fue de descenso del consumo en todos
estos paises, lo que representd, en general, una bajada del 3,9%.
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4. RESUMEN

4.1. PRODUCCION

Datos de produccién del COI a noviembre de 2014:

Produccién

2008/09  2009/10 2010111 201112 2012113 201314  2014/15 (Prev)
Chipre 28 42 6,5 6.5 56 5,6 56
Croacia 6,0 5,0 5,0 4,0 40 5,0 32
Espafia 1030,0 14015 13919 1615,0 618,2 1775,8 825,7
Francia 70 5,7 61 32 5,1 49 5,0
Grecia 305,0 320,0 301,0 294,6 357,9 131,9 300,0
Italia 540,0 430,0 440,0 399,2 415,5 461,2 302,5
Portugal 53,4 62,5 62,9 76,2 59,2 916 90,0
Eslovenia 05 07 07 05 02 06 02
UE 19447 22296 2.214,1 2.399,2 1.465,7 2.476,6 1.532,2
Albania 6,0 5,0 8,0 70 12,0 10,5 12,0
Argelia 615 26,5 67,0 39,5 66,0 44,0 44,0
Argentina 23,0 17,0 20,0 32,0 17,0 30,0 6,0
Egipto 5,0 3,0 4,0 9,0 16,5 70 21,0
Iran 45 4,0 4,0 70 35 5,0 9,0
Israel 20 35 125 13,0 18,0 15,0 175
Jordania 18,5 17,0 270 19,5 215 30,0 35,0
Libano 12,0 9,0 32,0 14,0 14,0 205 16,5
Libia 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0
Marruecos 85,0 140,0 130,0 120,0 100,0 120,0 10,0
Montenegro 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Siria 130,0 150,0 180,0 198,0 175,0 165,0 50,0
Tunez 160,0 150,0 120,0 182,0 220,0 70,0 260,0
Turquia 130,0 147,0 160,0 191,0 195,0 190,0 190,0
Uruguay 0,5 1B
col 26047 29171 2.994,1 3.246,7 2.339,7 3.199,6 2.320,2
Arabia Saudita 30 30 30 30 30 3,0 30
Australia 15,0 18,0 18,0 15,5 95 18,0 12,0
Chile 85 12,0 16,0 215 15,0 15,0 24,0
EEUU 30 30 4,0 4,0 4,0 5,0 4,0
Palestina 20,0 5,5 25,0 15,5 15,5 15,5 15,5
g:;zzsta;f:: 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0 14,5 14,5
NO col 64,5 56,5 81,0 74,5 62,0 71,0 73,0
TOTAL 26692 29736  3.0751 3.321,2 2.401,7 3.270,6 2.393,2
Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)
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4. RESUMEN

4.2. CONSUMO

Datos de consumo del COIl a noviembre de 2014:

4.3. IMPORTACIONES

Datos de importaciones del COI a noviembre de 2014:

Importaciones

2008/09 2009/10 201011 201112 201213 201314 2014/15 (Prev.)

Croacia 15 15 2,0 2,5 25 0,0 0,6
Espafia 10,8 13,7 14,7 14,2 54,7 1.2 30,0
Francia 4,4 47 6,3 6,7 8,9 6,4 70
Grecia 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0
Italia 79,5 56,3 58,0 739 79,2 70,0 59,5
Portugal 0,1 11 0,0 0,1 8,1 1,5 8,0
Eslovenia 0,1 01 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Otros 1.3 2,1 33 1,6 2,3 2,9 2,4
UE 7,7 79,5 84,3 99,1 155,7 92,0 107,5
Albania 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0
Argelia 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Egipto S5 4,0 1,0 15 1,0 15 0,0
Irdn 3,0 3,0 S5 4,5 4,0 5,0 4,5
Irak 0,0 8,5 6,0 6,0 6,0 6,0 6,0
Israel 8,0 13,0 [5 3,0 3,0 4,5 13
Jordania 15 5,0 15,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Libano 2,0 3,0 0,0 2,5 2,5 5,0 4,0
Marruecos 15,0 0,0 4,0 0,0 16,0 0,0 10,0
Siria 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Uruguay 1,0 1,0
Ccol 137,2 17,0 122'3 17,6 189,2 116,0 135,5
Arabia Saudita 55 55 13,5 13,5 19,5 20,0 20,0
Australia 28,5 35,0 32,0 31,5 28,5 28,0 28,0
Brasil 42,0 50,5 615 68,0 73,0 72,5 72,0
Canada 30,0 370 40,0 39,5 370 40,5 375
Chile 1,0 0,5 0,5 1,0 0,5 1,0 0,5
China 12,0 18,0 29,5 40,0 39,0 32,0 30,0
EEUU 255,0 258,0 275,0 300,0 288,0 3025 290,0
Japén 30,0 40,5 55 43,0 51,0 54,0 51,0
Méjico GI5] 9,0 10,0 5 14,5 15,0 14,5
Noruega 3,0 35 3,0 3,0 35 4,0 4,0
Palestina 0,0 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Rusia 15,0 22,0 21,0 24,0 27,0 27,0 26,5
Suiza 6,0 13,0 13,0 13,5 13,5 13,5 13,5
Taiwan 3,0 4,0 5,0 50 6,0 6,0 6,0
S:;Zié’tac:f:: " 200 350 40,0 55,0 60,0 60,0 55,0
NO COlI 463,5 535,0 582,5 651;5! 664,0 678,0 650,5
TOTAL 600,7 652,0 704,8 769,1 8563,2 794,0 786,0

Consumo
2008/09 20090 2010/11 201112 2012413 201314 2014/15 (Prev.)
Chipre 4,1 5,0 6,5 6.3 6,0 6,3 6,5
Croacia 7.0 6,5 7.0 6,0 6,0 7.0 7,0
Espafia 533,6 539,4 554,2 574,0 486,9 530,4 515,0
Francia 13,5 14,8 12,8 12,0 13,1 94,7 99,5
Grecia 229,0 228,5 2275 200,0 180,0 171,0 160,0
Italia 710,0 675,7 660,0 610,0 550,0 620,0 520,0
Portugal 875 87,8 82,0 78,0 74,0 74,0 74,0
Eslovenia 1,8 2,0 2,1 1,9 1,9 1,9 2,0
otros 176,5 192,8 2214 2081 209,5 21,8 2077
UE 1.863,0 1.8525 1.873,5 1.796,3 1.627,4 1717, 1.591,7
Albania 7.0 6,0 92,0 8,0 13,0 15 13,0
Argelia 55,0 335 59,0 42,5 60,5 48,5 45,5
Argentina 5,0 5,0 55 6,0 6,0 6,0 6,0
Egipto 5,0 7.0 5,0 75 12,0 85 15,0
Iran 7.0 6,5 75 1,0 8,5 10,0 12,5
Irak 0,0 85 6,0 6,0 6,0 6,0 6,0
Israel 17,0 16,5 17,0 15,5 19,5 20,0 19,0
Jordania 235 20,0 20,0 17,0 20,0 27,0 30,0
Libano 20,0 9,5 20,0 20,0 20,0 20,0 18,0
Libia 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0
Marruecos 70,0 90,0 100,0 122,0 129,0 132,0 120,0
Montenegro 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Siria 10,0 120,5 130,5 135,5 160,5 95,0 60,0
Tlnez 21,0 30,0 30,0 35,0 40,0 30,0 50,0
Turquia 108,0 10,0 131,0 150,0 150,0 160,0 130,0
col 2.327,0 2.331,0 24295 23878 2.287,9 2.307/1 2.132,2
Arabia Saudita 6,5 6,5 15,0 16,0 21,0 22,0 22,0
Australia 370 44,0 44,0 40,0 37,0 44,0 370
Brasil 42,0 50,5 61,5 68,0 73,0 72,5 72,0
Canada 30,0 37,0 40,0 39,5 37,0 40,5 375
Chile 75 9,0 10,0 13,0 6,0 55 6,0
China 12,0 18,0 29,5 40,0 39,0 32,0 30,0
EEUU 256,0 258,0 275,0 300,0 287,0 3015 290,0
Japén 30,0 40,5 35,5 43,0 51,0 54,0 51,0
Méjico 95 9,0 10,0 15 14,0 14,0 14,0
Noruega 3,0 35 3,0 3,0 35 4,0 4,0
Palestina 14,0 8,0 16,0 13,5 13,5 13,5 13,5
Rusia 15,0 22,0 21,0 24,0 27,0 270 26,5
Suiza 6,0 13,0 13,0 13,5 13,5 135 13,5
Taiwan 3,0 4,0 5,0 5,0 6,0 6,0 6,0
g:;‘éiftffee: 13,0 13,0 13,0 13,0 13,0 n5 15
grt;zzfgf:: no 200 350 40,0 55,0 60,0 60,0 550
NO col 504,5 571,0 631,5 698,0 701,5 721,5 689,5
TOTAL 2.831,5 29020 3.061,0 3.0858 2.989,4 3.028,6 2.821,7
Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)
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Fuente: COI (noviembre 2014) (En miles de Tm)
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4. RESUMEN

4.4. EXPORTACIONES

Datos de exportaciones del COI a noviembre de 2014:

Exportaciones

4.5. RESUMEN ESTIMACIONES
DEOLEO

Segln las estimaciones de Deoleo, esta es la produccion prevista para
la campafa 2014/15 en los principales paises productores de la cuenca

2008/09  2009/10 2010111 201112 2012113 2013/14 2014015 (Prev,)
Chipre 0,0 0,0 0,0 o4 0/ 0,0 0,0 mediterranea:
Croacia 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0.1 0,0
2014/15
Espafia 153,4 196,5 196,2 248,0 197,6 310,0 225,0 -
ESPANA 834.000
Francia 16 1,4 18 1,9 17 2,0 25
ITALIA 220.000
Grecia 1,0 12,0 13,0 15,5 18,0 37 16
GRECIA 280.000
Italia 176,9 195,1 223,5 233,2 2176 245,0 2437 -
TUNEZ 310.000
Portugal 30,7 35,8 427 515 50,5 54,3 533 -
TURQUIA 240.000
Eslovenia 0,0 0,0 0,1 01 0,0 0,0 0,0
PORTUGAL 85.000
Otros 26 36 4,0 5,2 59 58 56
Total 1.969.000
UE 376,2 444,4 481,3 555,5 491,4 620,9 5417
Argelia 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Argentina 14,0 19,0 12,0 235 12,0 215 6,0 Fuente: Deoleo (En miles de Tm)
Egipto 35 0,0 0.0 3,0 4,0 20 5,0
Israel 0,0 0,0 0,0 0,5 0,5 0,5 0,0 Gréfico 32. PreVisién produccién 2014/15
Jordania 15 2,0 1,0 1,0 15 15 6,0 2.500.000
Libano 25 30 30 4,0 4,0 6.5 55
Marruecos 30 21,0 30,5 1,0 10,0 1,0 10,0
Siria 15,0 18,0 23,0 25,0 30,0 25,0 25,0 2.000.000
Tanez 142,0 97,0 108,0 129,5 170,0 65,0 170,0
Turquia 31,0 29,5 12,0 20,0 92,0 35,0 35,0
col 588,7 633,9 670,8 773,0 815,4 788,9 804,2 1.500.000
Arabia Saudita 05 05 05 05 05 05 05
Australia 6.5 8,0 6.0 6.5 25 25 30
- 1.000.000
Chile 2,0 30 6.5 10,0 10,0 10,0 12,0
EEUU 30 25 30 45 6.0 6.0 4,0
Méjico 0,0 0,0 0,0 0,0 05 1,0 05
500.000 ——
Palestina 30 05 4,0 35 35 35 35
iR PEIEES 50 50 50 50 50 50 50
productores
NO col 20,0 19,5 25,0 30,0 28,0 28,5 28,5 0
Espafa Italia Grecia Tunez Turquia Portugal Total
TOTAL 608,7 653,4 695,8 803,0 843,4 817,4 832,7
Espafa/ltalia/Grecia/Tunez / Turquia / Portugal  Total
Fuente: COI (hoviembre 2014) (En miles de Tm) Fuente: Deoleo (En miles de Tm)
74 75



5. ANEXOS

TOTAL ACEITE EXTRA VIRGEN

Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total EV con Materia Prima 2011-2014
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I Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor esmm» MP Total aceite €/L SIN IVA esmm» PV/P Total EV Nielsen SIN IVA
201 2012 2013 2014 2015
-1 T2-1 T3-11 T4-1 -1 T2-1 T3-11 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T4-1 -1 T2-1 T3-11 T4-11 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,84 1,85 1,88 1,80 1,74 1,67 1,62 2,07 2,31 2,74 2,55 2,40 2,07 1,87 1,88 2,37 2,43
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,38 2,51 2,65 2,51 258 2,51 2,58 2,81 2,95 3,12 3,19 3,08 2,93 2,81 2,92 3,02 3,18
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
e -13 = 9 4 12 17 28 6 =3 -29 -4 1 18 26 37 -3 7
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE REFINADOS

Correlacion PVP (sin IVA) del Total REFINADOS con Materia Prima 2011-2014
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[] Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor e=m» MP Total aceite REFINADOS €/L SIN IVA emme PV/P Total Aceite REFINADOS Nielsen SIN IVA
201 2012 2013 2014 2015
TI-1 T2-1" T3-1 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T4-1 T1-1 T2-1" T3-1 T4-1 T1-1 T2-1 T3-1 T4-1 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,71 1,66 1,63 1,58 1,59 1,55 1,55 2,03 2,23 2,58 2,32 2,26 1,94 1,74 1,71 2,27 2,31
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,12 2N 2,14 2,12 2,10 2,09 2,13 2,35 2,49 2,66 2,74 2,71 2,49 2,27 2,23 2,45 2,59
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
- 0 4 9 12 9 13 17 -10 -16 -34 1 4 13 n 10 -23 -13
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE VIRGEN

Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva VIRGEN con Materia Prima 2011-2014
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[_] Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor e=m» MP Total aceite VIRGEN €/L SIN IVA emme PV/P Total Aceite VIRGEN Nielsen SIN IVA
201 2012 2013 2014 2015
TI-1 T2-1" T3-1 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T4-1 T1-1 T2-1" T3-1 T4-1 T1-1 T2-1 T3-1 T4-1 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,70 1,66 1,67 1,61 1,60 1,53 1,54 2,00 2,21 2,56 2,32 2,23 1,90 1,70 1,7 2,26 2,28
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,25 2,15 1,97 1,94 1,88 1,93 1,97 2N 2,19 2,51 2,62 2,56 2,24 2N 2,08 2,28 2,40
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
- 21 15 -4 0 -6 6 9 -24 -36 -39 -3 -1 -1 6 3 -32 -22
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE MARCA DEL DISTRIBUIDOR EXTRA VIRGEN

Correlacion PVP (sin IVA) del Total Aceite de Oliva EV MDD
con Materia Prima 2011-2014
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[ Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor em=» MP Total aceite oliva EV €/L SIN IVA emme PVP Total Aceite EV MDD Nielsen SIN IVA
201 2012 2013 2014 2015
T1-1 T2-1 T3-1 T4-11 T1-1 T2-1 T3-1 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T4-11 T1-1 T2-1 T3-1 T4-1 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,84 1,85 1,88 1,80 1,74 1,67 1,62 2,07 2,31 2,74 2,55 2,40 2,07 1,87 1,88 2,37 2,43
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,22 2,41 2,53 2,44 2,49 2,48 2,52 2,57 2,70 2,92 3,05 2,97 2,87 2,64 2,71 2,85 3,00
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
Y -29 - -3 -3 7 14 22 -7 -28 -49 -7 -10 12 9 16 -19 -
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE MARCA DEL DISTRIBUIDOR REFINADOS

Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite REFINADO MDD
con Materia Prima 2011-2014

20 - 3,0
10 2,67 267 267
10 7 5 B 9 o s 264 257 250 2,64 260 261 8
. : 2 '
o] = 0 . 233 228 53, ‘&'
, & YRR EEER V.- = e
& O &,bA 50 290 e?'Q & o & é\a '@o & &‘ \(@4 K \o° .\\ '290 aeQ & 04 S e .0 5 ST o QZQ & O
-5 - _— K D 2,25
10 D —_ ! 5 -3
202 202 208 204 203 202 20T 206 208 205 503 2% 505 507 202 202 203 202 ©°° 203 204 “
-5 -10 13
-20
71 1,75 _17
166 165 167 166 166 s
e R e 156 155 155 156 155
-30 ! g o0 154 ;) ;| i ,
-31 -31
_40 B 35 - 1,0
-40
-50 -44
_ag ™47 - 0,5
-60 -52
-70 B - 00
[_] Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor e=m» MP Total aceite REFINADO €/L SIN IVA emme PVP Total Aceite REFINADO MDD Nielsen SIN IVA
2011 2012 2013 2014 2015
-1 T2-1 T3-11 T4-11 T1-11 T2-1 T3-1 T4-11 -1 T2-11 T3-11 T4-11 T1-11 T2-1 T3-11 T4-11 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,71 1,66 1,63 1,58 1,59 1,55 1,55 2,03 2,23 2,58 2,32 2,26 1,94 1,74 1,71 2,27 2,31
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,02 2,03 2,06 2,05 2,02 2,02 2,04 2,16 2,31 2,52 2,66 2,63 2,41 2,14 2,08 2,30 2,48
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
poienie -10 -4 2 5 1 6 7 -29 -34 -48 7 5 6 4 -4 -38 -24
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE MARCA DEL DISTRIBUIDOR VIRGEN

40

Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite VIRGEN MDD
con Materia Prima 2011-2014

- 3,0
25 25 260 250 2610 26402641 2640, -
18 18
1 17
20 234 2 - -2,5
5 2,163, 2,27
o 1 0 2] I . 22‘202240
N\o3s 1930 1921 1912 1,900 1,883 1886 1869 18731879 g0 1994 5 r 2008200
0] N | l‘* . N/, . 4 - 2,0
'\
Q,(\ Ke &’& ’p \\S\ ¥ 0 Q ey ‘% g o 2 Y QQQ’ & 9 1o | @
-7 i e 4 1a§o 1784 1880 1931
173 & ° 10 ~ '
167 169 166 166 167 69 167 166 -10 67 -13 166 167 165 -10
-20 g ¢ L B 163 161 ! 3 A 1,5
10 -9 -9 158 160 457 155 15p 153 153 154 154 -12
-23
-26
-31 -30 -30
-40 - 10
=28 -39 -40
-46 -46 _47
-60 - 0,5
-62
-80 - 0,0
-74
[] Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor esmm» MP Total aceite oliva VIRGEN £€/L SIN IVA emm» PVP Total Aceite Virgen MDD Nielsen SIN VA
201 2012 2013 2014 2015
TI-1 T2-1" T3-1 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T4-1 T1-1 T2-1" T3-1 T4-1 T1-1 T2-1 T3-1 T4-1 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,70 1,66 1,67 1,61 1,60 1,53 1,54 2,00 2,21 2,56 2,32 2,23 1,90 1,70 1,7 2,26 2,28
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,25 2.1 1,92 1,89 1,81 1,85 1,90 2,01 2,07 2,44 2,63 2,60 2,18 2,07 2,02 2,21 2,32
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
- 21 n -9 -6 -13 -3 2 -34 -48 -47 -2 4 -7 3 -3 -39 -30
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE MARCA DE FABRICANTE EV

Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva EV MDF
con Materia Prima 2011-2014
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[] Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor esm=» MP Total aceite oliva EV €/L SIN IVA emm» PVP Total Aceite EV MDF Nielsen SIN IVA
2011 2012 2013 2014 2015
-1 T2-1 T3-11 T4-11 T1-11 T2-1 T3-1 T4-11 -1 T2-11 T3-11 T4-11 T1-11 T2-1 T3-11 T4-11 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,84 1,85 1,88 1,80 1,74 1,67 1,62 2,07 2,31 2,74 2,55 2,40 2,07 1,87 1,88 2,37 2,43
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,62 2,59 2,74 2,57 2,58 2,55 2,63 3,04 3,23 3,35 3,32 3,18 2,97 2,96 3,10 3,16 3,36
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
envasadoy 1 7 18 9 16 21 33 30 24 -7 9 10 23 41 55 " 25
distribuidor
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>. ANEXOS

TOTAL ACEITE MARCA DE FABRICANTE REFINADOS

Correlaciéon PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva REFINADO MDF
con Materia Prima 2011-2014
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[1 Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor em=» MP Total Aceite Oliva REFINADO €/L SIN IVA e PVP Total Aceite REFINADO MDF Nielsen SIN VA
201 2012 2013 2014 2015
TI-1 T2-1" T3-1 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T4-1 T1-1 T2-1" T3-1 T4-1 T1-1 T2-1 T3-1 T4-1 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,71 1,66 1,63 1,58 1,59 1,55 1,55 2,03 2,23 2,58 2,32 2,26 1,94 1,74 1,71 2,27 2,31
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,27 2,23 2,23 2,22 2,22 2,19 2,27 2,7 2,88 2,93 2,87 2,84 2,61 2,48 2,49 2,73 2,78
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
- 15 15 19 22 21 22 31 27 23 -6 14 17 26 32 36 5 6
distribuidor
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5. ANEXOS

TOTAL ACEITE MARCA DEL FABRICANTE VIRGEN

Correlacién PVP (sin IVA) del Total Aceite Oliva VIRGEN MDF
con Materia Prima 2011-2014
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[] Margen (cénts.) después de envasado y distribuidor e=m» MP Total aceite oliva VIRGEN €/L SIN IVA emm» PV/P Total Aceite Virgen MDD Nielsen SIN IVA
201 2012 2013 2014 2015
-1 T2-1 T3-11 T4-1 -1 T2-1 T3-11 T4-1 -1 T2-1 T3-1 T2-1 T3-11 T4-11 Ene
MP Total
Aceite Oliva €/L 1,70 1,66 1,67 1,61 1,60 1,53 1,54 2,00 2,21 2,56 2,32 1,70 1,7 2,26 2,28
SIN IVA
PVP TOTAL
ACEITE Oliva 2,26 2,18 2,04 1,97 1,96 2,01 2,05 2,37 2,58 2,7 2,62 2,19 2,22 2,48 2,70
Nielsen SIN IVA
Margen (cénts)
después de
e 23 18 3 2 2 14 17 2 3 -20 -4 15 17 S i 8
distribuidor
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