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El crecimiento en ventas del aceite de oliva vendra de la mano
del mercado asiatico

b

Noticias
Los mercados occidentales se consideran ya maduros y se busca un impulso en el mercado asiatico

El director de la Asociaciéon Espaiola de la Industria y el Comercio Exportador del Aceite de
Oliva (Asoliva), Rafael Picd, destaca el potencial del mercado asidtico para aumentar las ventas
frente a otros destinos muy consolidados.

"El mercado asiatico es el futuro", porque es una zona donde se esta creando riqueza y una clase
media con ganas de probar nuevos productos, lo que impulsa el consumo, subraya Picé.

Reino Unido, Alemania, Francia, EEUU o Canad4 empiezan a ser mercados maduros y "no tiene
tantos visos de crecimiento" en ventas, mientras que en los paises asiaticos es donde se estadn
dando los crecimientos, que Espafa ya lidera, segln comenta el director.

China jugard un papel relevante a pesar de que en los Ultimos 15 o0 16 meses ha reducido sus
compras a Espana y otros proveedores por la legislacién en el pais que intenta luchar contra la
corrupcioén y acabar con los regalos entre sus clases dirigentes. De hecho, entre el 60 y el 65 % de
las ventas en China dependian de estos regalos, al considerarse al aceite como producto "de lujo".
En todo caso, los exportadores atisban ahora una cierta recuperacién de las salidas alli, por lo que
Asoliva considera fundamental realizar acciones promocionales para aumentar las ventas en
supermercados, mas alla del 35-40 % actual, agrega.

De momento, Espafia mantiene el liderazgo en China, muy por encima de ltalia y, de hecho,
"ganamos por goleada". Los chinos valoran el origen espafiol del aceite de oliva y "no tolera" marcas
italianas que contienen producto de Espafa, concreta. "Da gusto ver en los supermercados chinos
que las principales marcas que se venden en los lineales son espafiolas, y encima con precios
superiores a los italianos", sostiene Picé.

Preguntado por el balance de la Ultima campana de comercializacién 2013-2014, Picé recalca que ha
sido un aflo muy bueno en voliumenes vendidos, tanto en el mercado interior como, "sobre todo y
especialmente, en exportacién", a pesar de que se contaba con una cosecha récord de casi 1,8
millones de t de aceite. Ha ayudado que los principales competidores de Espafia tuvieran las peores
cosechas de su historia y la creciente profesionalizacién de las empresas exportadores y sus redes
de distribucién mundial.

"Espafia ha dominado los mercados internacionales porque quien queria comprar aceite de oliva,
tenia que venir aqui", dice Picd, tras apuntar que "no sélo los graneles han funcionado muy bien,
sino que también el envasado ha ganado cuota de mercado". Es el caso de EEUU, donde Espafia ha
superado a ltalia por primera vez como primer proveedor, o Japén, donde ha ocurrido lo mismo. "No
creo que ni los mas optimistas pudieran pensar que se iba a comercializar en los mercados
exteriores 1.111.000 toneladas", como ha ocurrido en la Ultima campafia comercial, "extraordinaria".

"Espafa ha arrasado en los mercados internacionales, porque ha arrasado en la produccién de
aceite de oliva", algo que "no pasara en la préxima" campafa por las menores disponibilidades
esperadas. Precisa que hace dos afos se dieron parecidas circunstancias y que la reduccién de las
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exportaciones prevista para este ejercicio "vendra de la mano de los graneles" con destino a Italia 'y
otros grandes compradores de aceite de oliva, porque Espafa tendrd menos producto y habrd mas
presion del producto de Tunez o Grecia.

"No preveo, y asi pasd hace dos afios, que haya una disminucién de la exportacion de aceite
envasado", recalca, pero si un impacto sobre los margenes de beneficio de las empresas que lo
venden. "Hay mercados muy dificiles, donde es imposible repercutir los precios en origen, como los
paises arabes", ya que sus legislaciones sélo permiten una traslacién a los consumidores del 5 %.
Las empresas apostaran -aflade- por mantener sus marcas en destinos internacionales aunque eso
suponga un "sacrificio econédmico" porque, de lo contrario, podrian perder esos mercados.

De cara a la nueva campafia de comercializacién 2014-2015, que ha arrancado en octubre, Picé
recuerda que el aforo de la Consejeria de Agricultura de Andalucia proyecta 784.000 toneladas para
Espaina. Si se afaden 500.000 t de stocks de enlace y algo de importacién, las disponibilidades
rondaradn 1.400.000 o 1.450.000 toneladas.

Con estos datos, Espafia no podra repetir la exportaciéon de la Ultima campafa 2013-2014, de
1.111.000 toneladas, y se situarda mas bien, segun las primeras proyecciones de Asoliva, en 750.000
toneladas, ya que no se tendrdn las mismas disponibilidades de materia prima y competidores como
Tldnez y Grecia, que en el Ultimo afio tuvieron bajas producciones, se recuperaran este afio.

Mientras, el consumo interior (mercado nacional) podria rondar las 500.000 toneladas en la actual
campafa de comercializacién y "habra que tener un stock estratégico para la préxima".

En todo caso, el préximo mes de marzo sera crucial para afinar los datos, segln apostilla, porque se
tendran datos mas concluyentes de cémo se presenta la cosecha de aceite de oliva.

Redacciéon
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