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El “boom” del aceite de oliva espanol no se traduce en precios
rentables para los olivarero

Revista
Tres grandes operadores comerciales controlan el 75% del mercado. Especulacién, abuso de
posicién dominante y utilizacién como producto reclamo, entre las principales causas

La Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos (COAG) denuncia que el “boom” del
aceite de oliva espafiol en los mercados no se estd traduciendo en precios rentables para el
agricultor. Los Ultimos datos presentados por la a Agencia de Informacién y Control Alimentarios
(AICA) cuantifican las exportaciones hasta el 30 de abril de 2014 en 611.200 toneladas, lo que
significa un aumento del 80% respecto a la campafa pasada, en la que ya se alcanzaron cifras
récord. A nivel interno, se han comercializado un total de 337.200 toneladas, con un incremento del
20% respecto a los datos de la campafa pasada. Ademas, para este afio la campafa se prevé muy
corta por los problemas de floracién ante la ola de calor de finales de abril y principios del mes de
afo y por la propia veceria que afecta al olivo tras un afio de gran produccién.

Sin embargo, estas condiciones dptimas de mercado no estdn teniendo su reflejo en los precios en el
campo. En las Ultimas semanas, el aceite de oliva virgen en origen ha caido por debajo de 1,80€/kg,
unas cotizaciones muy alejadas de los costes de produccién cuantificados por el Ministerio de
Agricultura (2,49€/Kg). Esta situacién contrasta con la de los principales paises productores en la
zona euro, caso de ltalia o Grecia, donde el aceite cotiza a 3,40€/Kg y 2,46€/Kg respectivamente, o
en el caso de Tunez, donde se situa en 2,41€/Kg.

“No se estan cumpliendo las leyes de oferta y demanda. Las autoridades de Competencia deben
clarificar si hay acuerdos o abuso de poder en el mercado para especular con el producto, e
investigar si la distribucién ha puesto en marcha algun tipo de estrategia para bajar los precios en
origen, jugando asi con la ruina de los agricultores en regiones de nuestro pais muy castigadas por
la crisis y el paro”, ha subrayado Gregorio Lépez, responsable del sector del olivar de
COAG, a lo que ha anadido “con sus précticas abusivas y especulativas, los tres grandes
operadores comerciales, Sovena, Migasa y DEOLEO (que acaparan el 75% del mercado) y las
cadenas de distribucién se van a cargar a la gallina de los huevos de oro. El esfuerzo inversor
realizado por agricultores y almazaras para conseguir una materia prima de méaxima calidad no se
estd viendo recompensado y eso ya esta pasando factura ya en términos de renta y empleo en
zonas productoras”.

COAG ha pedido al Ministerio de Agricultura que convoque de inmediato el Comité de Seguimiento
del acuerdo para incrementar la valorizacién del aceite de oliva con el objetivo de estudiar medidas
que reactiven los precios en origen. En este sentido, se reclama a la Ministra Tejerina que exija a
industria y cadenas de distribucién que cumplan con los compromisos adquiridos. “En el mercado
interior casi el 70% del aceite envasado se comercializa bajo marca blanca y sigue siendo utilizado
por supermercados e hiper como producto reclamo mediante ofertas y promociones muy agresivas.
En estos momentos la cadena de valor del aceite de oliva no genera valor para los agricultores. Esta
situacién es recurrente e insostenible”. Ha subrayado Lépez.

Ademas, desde COAG se reclama a la Ministra de Agricultura que impulse en el seno de la UE la
actualizacién de los precios de activacién del sistema de almacenamiento privado, muy alejados de
los costes de produccién presentes. “Necesitamos mecanismos de regulacién del mercado mas
agiles y eficaces que doten de cierta estabilidad a las cotizaciones del aceite de oliva”, ha apuntado
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el responsable del olivar de COAG.

COAG
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